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Exportklima: Beste Stimmung bei Exporteuren
von Backwaren und Feinkost

Die aktuelle Geschaftslage in den Auslandsmarkten wurde von den Exportunternehmen
besser bewertet als noch vor einem Jahr. Der Saldo der positiven und negativen
Einschatzungen von aktuell 51%-Punkten liegt +9%-Punkte iiber dem Wert des
Vorjahres. Zwischen den einzelnen Branchen gibt es jedoch Unterschiede. Besonders
positiv wird die Geschiftslage von den Branchen Feinkost (76%-Punkte), Ol (77%-
Punkte), Backwaren (69%-Punkte), verarbeitetes Obst und Gemiise (66%-Punkte) und
Bier (58%-Punkte).

Die Geschaftserwartungen fiir die nachsten sechs Monate fallen mit einem Saldo von
33%-Punkten ebenfalls besser aus als im Vorjahr (+7%-Punkte). Am zuversichtlichsten
schauen die Branchen Backwaren (54%-Punkte), Molkereiprodukte (49%-Punkte),
StiBwaren und Bier (jeweils 43%-Punkte) in das kommende Halbjahr.

Das daraus resultierende Exportklima in der Ernahrungsindustrie hat sich im Dezember
somit iber Vorjahresniveau verbessert, der Saldo stieg um +8%-Punkte auf 42%-Punkte.
Aufgrund der iiblichen saisonalen Effekte fallt das Exportklima aber gedampfter aus als
noch im Frithjahr. Spitzenwerte erreichen vor allem die Hersteller von Backwaren (61%-
Punkte) und Feinkost (54%-Punkte).

BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Erndhrungsindustrie Dezember 2015
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Geschdaftslage, Geschdaftserwartung, Exportanteil
nach Branchen
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Geschadaftslage (1/2)
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| Geschaftslage (2/2)

Gesamt und ausgewdhlte Branchen
Frage 2
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Geschaftserwartung (1/2)
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| Geschdaftserwartung (2/2)
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Exportklima (1/2)
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Exportklima (2/2)

Gesamt und ausgewdhlte Branchen
Fragen 2, 3
n =400
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Export in EU-Lander: Die Niederlande lost
Frankreich als wichtigstes Exportziel ab

Deutschland ist der drittgroBte Lebensmittelexporteur am Weltmarkt. Mit einer
Exportquote von 32% ist das Auslandsgeschaft bei stagnierendem Inlandsmarkt der
Wachstumstreiber der Ernahrungsindustrie. Im Jahr 2014 wurden Lebensmittel im
Rekordwert von 54,4 Milliarden Euro exportiert. Ein hoher Wettbewerbsdruck und
immer mehr Marktzugangsbarrieren verhindern aktuell jedoch weitere Zuwachse. Auf die
Europaische Union entfallen etwa 80% der deutschen Lebensmittelexporte.*

Die Niederlande wird nach Einschatzung der Exporteure aktuell als das wichtigste
Exportziel innerhalb der EU angesehen (37% der Nennungen unter den wichtigsten drei
Absatzmarkten, +7%-Punkte im Vergleich zu Mai 2015). Es folgen Italien (33%, +7%-
Punkte) und Frankreich (30%, -10%-Punkte) als wichtigste Exportziele.

Die Absatzerwartungen fiir die kommenden sechs Monate sind fiir die EU-Markte
weiterhin insgesamt stabil. Steigende Exporte erwartet die Ernahrungsindustrie allein
fiir Danemark (50%, +8%-Punkte). Die wiinschenswerte Steigerung der
Wachstumsdynamik im EU-Exportgeschaft scheint damit auszubleiben.

*Quelle: BVE, http://www.bve-online.de/themen/aussenwirtschaft/export
BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Erndhrungsindustrie Dezember 2015
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Export in EU-Lander
Welches sind die 3 wichtigsten EU-Ldnder, in die Ihr Unternehmen
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EU-Ldnder Frage 5

Lander mit mind. 30
Beurteilungen

BT vai Angaben in %
[T | pezember Differenz zu 100 % = k. A.
Steigend Gleichbleibend Sinkend
Polen E
Spanien
UK El
BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Ernéhrungsindustrie Dezember 2015

PwC 15



Export in Nicht-EU-Lander: Schweiz, USA und
China sind die wichtigsten Exportziele

Die deutsche Ernahrungsindustrie exportiert etwa ein Fiinftel ihrer Ausfuhrwaren in
Lander auBerhalb der EU: Bei stagnierendem EU-Export bietet die steigende Nachfrage
in kaufkraftige Drittlander ein deutliches Wachstumspotential. Zu den wichtigsten
Absatzmarkten auBerhalb der EU gehoren aktuell, nach Angaben der Exportleiter, die
Schweiz (28% der Nennungen unter den Top-3, +/-0%-Punkte im Vergleich zum
Vorjahr), die USA (24%, -5%-Punkte) und China (24%, -1%-Punkt).

Steigende Exporte fiir die kommenden sechs Monaten erwarten die
Lebensmittelhersteller insbesondere fiir die Absatzmarkte China (80%, +13%-Punkte zu
Mai 2015), die USA (76%, +22%-Punkte) und Australien (69%, +35%-Punkte). Die
Erwartungen an das Russlandgeschaft zeigen sich ausgeglichener als noch vor einem
halben Jahr, jedoch gehen noch immer 28 Prozent der Exporteure von weiter sinkenden
Absiatzen aus.

Trotz immer mehr Handelshemmnissen und einem zunehmendem internationalen
Wettbewerb, ist der Anteil des Exports in Drittlander auf 76%-Punkte angestiegen, 6%-
Punkte mehr als noch im Vorjahr. Spitzenwerte erzielen die Branchen Backwaren (94%,
+32%-Punkte), alkoholfreie Getranke (88%, +8%-Punkte) und Fleisch (63%, +17%-
Punkte), welche tliber die letzten sechs Monaten deutlich zugelegt haben.
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Export in Nicht-EU-Lander
Welches sind die 3 wichtigsten Nicht-EU-Ldnder, in die Ihr Unternehmen
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Export in Nicht-EU-Lander
Exportiert Ihr Unternehmen in Lander aufferhalb der EU?
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Export in Eigenregie ist wichtigster Vertriebsweg
innerhalb der EU und in Drittlandern

Der wichtigste Vertriebsweg innerhalt der EU ist mit 74% die Abwicklung der Exporte in
Eigenregie bzw. durch das deutsche Mutterunternehmen, dies stellt im Vergleich zu Mai
2014 eine deutliche Steigerung dar (+16%-Punkte). Auf Importeure oder
Zwischenhandler greifen 42% der Unternehmen zuriick. Eine eigene Tochtergesellschaft
im Ausland (7%) sowie die Kooperation mit deutschen Handelsunternehmen im Ausland
(6%) haben weiterhin nur eine nachrangige Bedeutung fiir die befragten
Exportunternehmen.

Dieser brancheniibergreifende Trend zeigt sich auch bei den Vertriebswegen in Nicht-EU-
Lander. Hier gibt die Mehrheit (60%) der befragten Unternehmen an, ihr Exportgeschaft
in Eigenregie abzuwickeln. Beim Export in Drittlander spielen Importeure oder
Zwischenhandler (52%) weiterhin eine groBe Rolle, dennoch mit leicht sinkender
Tendenz.

BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Erndhrungsindustrie Dezember 2015
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Vertriebswege fiir Export in EU-Lander
Wie ist der Export in die EU-Lander in Ihrem Unternehmen organisiert?
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Vertriebswege fiir Export in Nicht-EU-Lander
Wie ist der Export in die Nicht-EU-Ldander in Ihrem Unternehmen organisiert?

Welche Vertriebswege nutzen Sie iiberwiegend? Frage 10
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Starkster Konkurrent fiir deutsche
Exportunternehmen sind die Niederlande

Betrachteten die Lebensmittelexporteure vor drei Jahren noch deutsche Hersteller als
ihre groBten Konkurrenten im Exportgeschaft, so hat sich die Wettbewerbssituation
aktuell deutlich gewandelt. Die groSten Konkurrenten am Weltmarkt sind laut den
befragten Unternehmen die Niederlande (28 Prozent), Frankreich (23 Prozent), Italien
(20 Prozent), die USA (18 Prozent) und China (16 Prozent).

Auf den weltweit zehn groBten Importmarkten fiir Lebensmittel, mit Ausnahme von den
Niederlanden und Italien, ist die Mehrzahl der deutschen Exporteure nicht vertreten. In
den letzten drei Jahren hat sich die Wettbewerbssituation auf den grofSten
Lebensmittelimportmarkten laut Einschatzung der Unternehmen zudem nicht verandert.
Als groBte Konkurrenten sehen die deutschen Lebensmittelexporteure auf diesen
Markten vor allem die lokalen Hersteller sowie die europaischen Wettbewerber.

BVE - PwC-Exportbarometer der deutschen Erndhrungsindustrie Dezember 2015
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' Die grofiten Konkurrenten am Weltmarkt

Wer sind Ihre 3 grofiten Konkurrenten ausgehend von den 10 grofiten

Lebensmittelexporteuren und Wettbewerbern Deutschlands am Weltmarkt?
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Die grofiten Konkurrenten am Weltmarkt
Wer sind Ihre 3 grofiten Konkurrenten ausgehend von den 10 grofiten
Lebensmittelexporteuren und Wettbewerbern Deutschlands am Weltmarkt?
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! . . . .
Wettbewerbssituation auf den Markten der weltweit

grofiten Exporteure fiir Lebensmittel
Wie hat sich die Wettbewerbssituation Ihres Unternehmens auf den jeweiligen
Markten der weltweit grofiten Importeure in den letzten 3 Jahren verdndert?
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Die wichtigsten Konkurrenten auf den Markten der

weltweit grofiten Importeure fiir Lebensmittel
Wer sind Ihrer Meinung nach die grofiten Konkurrenten in den Mdrkten der

] o) Frage 73
weltweit grofiten Importeure? Frage
Angaben in %
Differenz zu
Gesamt 100% = k. A.
e lokale Hersteller  deutsche Hersteller EU-Wettbewerber Nicht-EU-Wettbewerber
USA 11
China 18
Japan 24
Niederlande 3
UK 2
Frankreich 2
Italien 3
Russland 9
Belgien 3
Spanien 2
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| Methodik, Stichprobe und Onlinetool zur Studie

Fiir das BVE-PWC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie wurden vom 19.
Oktober bis zum 24. November zum zwolften Mal in Folge 400 Geschaftsfithrer und
Exportleiter der deutschen Ernahrungsindustrie telefonisch befragt. Die erste
Befragungswelle wurde im Mai 2010 durchgefiihrt.

Die Umfrage bietet einen umfassenden Uberblick iiber die aktuelle Exportkonjunktur in
der Ernahrungsindustrie und wird vom Bundesministerium fiir Ernahrung und
Landwirtschaft (BMEL) gefordert. Das Exportklimaindex wird aus der Einschatzung der
aktuellen Geschaftslage und der Erwartung fiir die nachsten sechs Monate errechnet.

Die Zusatzfragen bei der aktuellen Erhebung geben Aufschluss iiber die Entwicklung der
Exportabhangigkeit der deutschen Ernahrungsindustrie und liefern Einschatzungen zur
zukiinftigen Preisentwicklung und den hierfiir ausschlaggebenden Faktoren.

Unter steht Thnen ein kostenloses Onlinetool zur
Verfiigung, mit dem Sie grafische Auswertungen fiir die gewiinschten Indikatoren erstellen konnen.

Hiermit konnen Sie Thre eigene Lage und Entwicklung der der Branche gegentiberstellen. Zu den
Indikatoren ziahlen die Geschiftslage, die Geschaftserwartung, das Exportklima und die Exportwerte.
Sie sind fiir die wichtigsten Branchen und fiir verschiedene Zeithorizonte verfiigbar.

BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Erndhrungsindustrie Dezember 2015
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| Erlauterung Methodik

Methode: Telefonische Befragung (CATI)
standardisierter Fragebogen
Zielgruppe: Exportleiter, Geschaftsfiihrer
Stichprobe: 400 befragte Unternehmen
Adressenquelle: BVE-Adressdaten Export
Adresspool: ca. 1.600 Adressen

Befragungszeitraum: 19. Oktober bis 24. November 2015

BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Erndhrungsindustrie Dezember 2015
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|
Export-Klima Lesebeispiel

Beurteilung der Geschaftslage

Beurteilung der Geschaftserwartung

Gut 50%
Befriedigend 30%
Schlecht 20%
Saldo +50-20 = 30

Besser 20%
Gleichbleibend 50%
Schlechter 30%
Saldo +20-30=-10

Unternehmen, die die Geschaftslage
positiv beurteilen, haben eine Mehrheit
von 30 %-Punkten gegeniber denen,

die sie schlecht beurteilen.

Unternehmen, die eine negative
Geschaftserwartung haben, besitzen
eine Mehrheit von 10 %-Punkten gegen-

Uber denen, die eine Verbesserung erwarten.

Export-Klima = \/(30 + 200) * (—10 + 200) — 200 =9

Beim Export-Klima iiberwiegt die positive Beurteilung mit 9 %-Punkten.

BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Erndhrungsindustrie
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| Stichprobe der Erhebung

Branche Stichprobe absolute Anteil in der Stichprobe
Werte in % (ungewichtet)
Alkoholfreie Getranke 28 7,0
Backwaren 31 757
Bier 37 9,2
Feinkost, Fertiggerichte 30 7,5
Fleisch 27 6,8
Fleisch- und Wurstwaren 60 15,0
Molkereiprodukte 34 8,5
Obst- und Gemiiseverarbeitung 40 10,0
0Ol 10 2,5
StiBwaren 68 17,0
Sonstige 35 8,8
Gesamt 400 100
BVE-PwC-Exportbarometer der deutschen Erméahrungsindustrie Dezember 2015
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|
Anteil der Exporte am Umsatz 2015

Frage 13
n = 400
Angaben in %

Branche Anteil der Exporte am Umsatz in %*
alkoholfreie Getranke 27
Backwaren 30
Bier 18
Feinkost/Fertiggerichte 25
Fleisch 39
Fleisch- und Wurstwaren 25
Molkereiprodukte 29
Obst- und Gemiiseverarbeitung 26
Ole 34
StiBwaren 31
Sonstige 21
Gesamt 21

*Gewichtun%sfaktor fiir die Branchen der Auswertung ,,Gesamt®

BVE-PwC-Expor
PwC

arometer der deutschen Ern&hrungsindustrie
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| Grofienklassen der befragten Unternehmen

Anzahl Mitarbeiter pon
Angaben in %
Differenz zu 100% = k. A.
Branche unter 100 100-200 200-300 iiber 300
alkoholfreie Getrianke 57 18 7 18
Backwaren 39 26 7 28
Bier 70 8 3 16
Feinkost/Fertiggerichte 63 20 3 13
Fleisch 52 4 19 25
Fleisch- und Wurstwaren 40 25 12 23
Molkereiprodukte 32 29 3 35
Obst: und . 62 5 5 30
Gemiiseverarbeitung
Ole 50 20 10 20
StiBwaren 41 35 6 17
Sonstige 66 11 6 17
Gesamt 51 20 7 22
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