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Vielfaltige Herausforderungen

— klarer Kurs

Durch die letzten Wahlen auf Bundes- und Lander-
ebene sind die politischen Rahmenbedingungen nicht
einfacher geworden. Zwar verfiigt die grof3e Koalition von
CDU, CSU und SPD iber eine ausgeprdgte Mehrheit im
Bundestag, jedoch ist deren wirtschaftspolitischer Kurs
mit Unwagbarkeiten behaftet. Hinzu kommt, dass die
FDP als eine Garantin fiir liberale marktwirtschaftliche
Politik erstmals in ihrer Geschichte nicht im Deutschen
Bundestag vertreten ist. Ein wirkungsvolles Korrektiv
durch die Opposition ist nicht zu erwarten.

Dariiber hinaus sind auch die Mehrheitsverhaltnisse im
Bundesrat schwierig, da es aufgrund der groflen Koali-
tion in der Landerkammer keine klassischen Blocke von
Regierung und Opposition gibt.

Vor diesem Hintergrund ist es umso wichtiger, dass die
Wirtschaftsverbande gegeniiber der Politik eine klare
Position beziehen und geeignete Rahmenbedingungen
einfordern, damit Unternehmen am Standort Deutschland
weiterhin erfolgreich agieren kénnen.

Aus wirtschaftspolitischer Sicht erfordert dies unter an-
derem die gesicherte Verfiigbarkeit von Rohstoffen und
Energie zu bezahlbaren Preisen sowie Biirokratieabbau,
Deregulierung und den Abbau von Subventionen, um
das Investitionsklima zu verbessern und Arbeitspldtze
zu sichern beziehungsweise zu schaffen. Daneben ist
auch eine sachbezogene Verbraucherpolitik erforder-
lich, in deren Mittelpunkt das Leitbild des miindigen
und eigenverantwortlichen Verbrauchers steht. Eine
tiber das gebotene Maf} hinausgehende staatliche Vor-
sorge, zum Beispiel durch die vorgesehene Weiterent-
wicklung-~des Verbraucherinformationsgesetzes oder
verpflichtende Kennzeichnungsvorschriften, fiihren zu
einer Gangelung der Wirtschaft-und sind im Ergebnis
kontraproduktiv.
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Dr. Wolfgang Ingold
Vorsitzender

Entsprechende Themen sind verbandeseitig zu
identifizieren, aufzugreifen und offensiv gegen-
iber den Stakeholdern zu vertreten. Denn die
politische Entscheidung von Sachfragen wird
wesentlich durch deren o&ffentliche Wahrneh-

mung und Beurteilung beeinflusst.

Dieser Herausforderung hat sich die BVE ver-
schrieben, um bei brancheniibergreifenden
Angelegenheiten zum Wohle der gesamten
Ernahrungsindustrie zu wirken. Im Jahres-
verlauf 2013/2014 ist sie sowohl politisch als
auch medial starker in Erscheinung getreten

und als Interessenvertretung der Erndhrungs-
industrie wahrgenommen worden.

Mit dem Thema ,Moderne industrielle Lebensmittel-
produktion” wurde ein zielfihrender Schwerpunkt fiir
2014 gesetzt und mit Aktivitaten unterlegt. Damit wur-
de auch dem Erfordernis Rechnung getragen, offener und
transparenter {iber die Tatigkeit unserer Branche zu
kommunizieren, um auch auf diesem Wege dafiir zu
werben, dass die Verbraucher sowohl den Produkten als
auch den dahinterstehenden Herstellern vertrauen konnen.

Dies stellt eine wichtige Grundlage dar, um angemes-
sen und proaktiv auf die vielféltigen Herausforderungen
verbraucher- und industriepolitischer Natur eingehen zu
kénnen, mit denen unsere Brache konfrontiert wird.

Die Arbeit des Dachverbandes und die damit verbundene
Arbeitsteilung mit den Fachverbdnden und Unternehmen
setzt Vertrauen und Solidaritat voraus. Nur dadurch ist es
moglich, auf bestmdgliche Rahmenbedingungen fiir die
Unternehmen der Erndahrungsindustrie hinzuwirken. Wir
danken unseren Mitgliedsunternehmen und -verbdnden,
die uns im vergangenen Berichtsjahr in diesem Sinne
unterstiitzt haben.

Berlin, im Mai 2014

&

Christoph Minhoff
Hauptgeschaftsfiihrer

Dr. Wolfgang Ingold

Christoph Minhoff
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Verbraucher und Offentlichkeit

Der deutsche Verbraucher wird immer anspruchsvoller, sei-
ne Anforderungen an Lebensmittel sind hinsichtlich Vielfalt
und Qualitdt enorm gestiegen. Dies liegt zum einen daran,
dass sich der demographische Wandel auf die Essgewohn-
heiten auswirkt, und zum anderen an der Mobilitat, Flexi-
bilitat, Vernetzung und Internationalitdt der Gesellschaft.
Lebensmittel missen deshalb nicht nur héchste Qualitat
zum besten Preis garantieren, sondern auch individuellen
Erndhrungs- und Lebensstilen gerecht werden. Die Erndh-
rungsindustrie stellt sich dieser Herausforderung und bie-
tet fiir jeden Konsumenten das passende Lebensmittel an.
170.000 Produkte zahlt die Palette, aus der der Verbrau-
cher wahlen kann. Dabei sind Lebensmittel in Deutschland
nicht nur preiswert, sondern so hochwertig, sicher und
vielféltig wie noch nie. Zuverlassigkeit und Kundenorien-
tierung sind in der Branche erfolgsentscheidend, denn der
Verbraucher kauft nur, was seinen Anspriichen geniigt.

Positives Konsumklima und stabile Preise
fordern Lebensmittelabsatz

Die bereits hohe Konsumneigung der deutschen Verbrau-
cher stieg 2013/14 weiter an und lag deutlich tiber dem
europdischen Durchschnitt. Die Konjunkturerwartungen
der Konsumenten klettern aufwarts und die gute Arbeits-
marktlage erhoht die Einkommenserwartungen. Stabile
Preise sowie eine geringe Sparneigung fordern die
Anschaffungsneigung. Auerdem wirkt sich das positive
Konsumklima férderlich auf die Nachfrage nach Lebens-
mitteln aus.

Im Jahr 2013 gaben die Konsumenten hierzulande zwdlf
Prozent ihres verfligharen Einkommens fiir Lebensmittel
und alkoholfreie Getranke aus, damit liegen die Deutschen
weit unter dem EU-Durchschnitt. Begriindet ist dies durch
das moderate Preisniveau und das hohe Einkommens-
niveau in Deutschland. Langfristig gesehen unterliegen
Lebensmittel einer geringeren Teuerung als die allge-
meinen Lebenshaltungskosten. So stiegen seit 1991 die
Lebensmittelpreise um 38 Prozent, wahrend sich die
Verbraucherpreise insgesamt um 51 Prozent verteuer-
ten. Mit einer hoheren Wertschdtzung von Lebensmitteln
steigt auch die Bereitschaft, mehr Geld fiir Qualitats-
lebensmittel auszugeben. Preisbereinigt nahmen die Aus-
gaben fiir Lebensmittel und alkoholfreie Getranke 2013 im
Vorjahresvergleich deutlich starker zu (plus 1,3 Prozent)
als die allgemeinen Konsumausgaben (plus 0,8 Prozent).
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Im Durchschnitt stehen jedem Bundesbiirger 2014 rund
21.179 Euro fiir Konsum und Lebenshaltung zur Verfiigung.
Das sind 586 Euro mehr als 2013. Die positive Prognose
stutzt sich vor allem auf eine stabile Reallohnentwicklung
und einen sinkenden Inflationsdruck. Pro Kopf und Jahr
liegt die Kaufkraft in Deutschland damit rund 60 Prozent
tiber dem europdischen Durchschnitt.

Breites Angebot an Lebensmitteln

Lebensmittel miissen dem Konsumenten zunehmend einen
individuellen ,,Mehrwert“ bieten. Die Hersteller stellen
deshalb ein breites Angebot bereit: regionale Produkte
von nebenan, Exotisches aus fernen Landern, frisch
verpackt oder tiefgekiihlt, zur Zubereitung zu Hause oder
komplett verzehrfertig, in unterschiedlichen bedarfs-
gerechten Verpackungen, fiir den Alltag oder fiir festliche
Anldsse. Auflerdem sorgt die Industrie dafiir, dass die
Produkte in allen Preiskategorien und zu jeder Jahres-
zeit verfligbar sind. Die Nachfrage nach immer neuen und
besseren Produkten treibt den Wettbewerb im Lebens-
mittelmarkt mafigeblich an und eroffnet den Herstellern
wichtige Wertschopfungspotenziale.

2010

T
2013
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Consumers’ Choice ’13

Der intensive gesellschaftliche Dialog um Nachhaltig-
keit flihrt beim Einkauf von Lebensmitteln zu einem
gestiegenen Bewusstsein fiir Produkte, Unternehmen
und Herstellungsprozesse. Die BVE hat gemeinsam mit
dem Marktforschungsunternehmen GfK die Daten von
30.000 reprasentativen Haushalten ausgewertet, um die
Auswirkungen dieses Einstellungswandels auf das Ver- ""\
braucherkaufverhalten zu analysieren. Das Ergebnis der ‘
»Consumers‘ Choice ‘13“: In den vergangenen sechs
Jahren ist die nachgefragte Menge an Lebensmitteln und
Getranken im Lebensmitteleinzelhandel um 4,7 Prozent
gesunken, auch das bewusstere Konsumverhalten trdgt
dazu bei. Fir jeden vierten Verbraucher spielen Nach-
haltigkeitskriterien beim Lebensmittelkonsum eine ent-
scheidende Rolle, jedoch ist er nicht bereit, auf den
Genuss zu verzichten. Lecker und nachhaltig — fiir diese
Kombination ist der Verbraucher auch bereit, mehr zu

bezahlen.

Mit den Anspriichen steigen die Ausgaben

Moralisch-ethische Kriterien beim Konsum

Zustimmung TopBoxes 4/5 in % Der Anteil der an Nachhaltigkeit und Genuss orientierten
Verbraucher ist in den vergangenen sechs Jahren um
Bewusster Kauf Fair Trade X . .
LIch kaufe bewusst weniger auf Vorrat ein, JIch kaufe bewusst Produkte aus ,Fairem 18 Prozent gestlegen. Diese VerbraUCher haben nICht nur
damit ich nicht mehr soviel wegwerfen muss” Handel” (z.B. FairTrade)” .. "
JIch bin bereit, fir fair gehandelte Produkte hohe Anspruche an Hersteller und Handler, sondern auch

auch mehr Geld auszugeben”

an sich selbst: 52 Prozent gaben an, bewusst zu essen
50

44 46 und zu trinken, bei den tibrigen Haushalten nur 30 Prozent.
mn wew B Fiir die Hersteller bringt dies einerseits neue Herausforde-

2010 2011 2012 2008 2011 2012 . . . . . B
rungen mit sich, andererseits birgt die Verdnderung aber
Bio-/Oko-Orientierung Artgerechte Tierhaltung auch Chancen in der Produktentwicklung und Vermark-
»Beim Kauf Nah ittel #ch kaufe bzw. b t Fleisch i i -
bevorzuge ich Bio-/Oko-Produkte” arfgerachtar Haltung (6kolagischer Aurzueh)” tung. Insgesamt geben die am bewussten Genuss orien
e i maer oanicte tierten Verbraucher 16 Prozent mehr fiir Lebensmittel und

Getranke aus als sonstige Haushalte.

» 3 2% = =l >
0 1 1 -_-. Besonders bei Obst und Gemiise Ubersteigen ihre Aus-

2010 2011 2012 2010 2011 2012 gaben die der restlichen Haushalte um 59 Prozent, bei

Frithstlicksprodukten sind es 36 Prozent, bei Grundnah-

Kurze Transportwege Regionalitat rungsmitteln 25 Prozent. Fiir Fleisch und Wurstwaren
+Wegen der kiirzeren Transportwege kaufe Ich bin bereit, fiir Lebensmittel aus meiner . . . . . ..

ich bevorzugt regionale Lebensmittel ein” Region auch mehr Geld auszugeben” geben sie immerhin 7 Prozent sowie bei Stufiwaren

3 Prozent mehr aus als die tibrigen Haushalte.
45 47 48

42 43 45

2010 201 2012 2008 201 2012 ’

BVE@BVE_online 20. Marz 2014
© GfK | Quelle: GfK ConsumerScan, Einfrage jeweils Oktober ,,Durch moderate Preise u. das hohe Einkommens-
niveau geben die Deutschen im EU-Vergleich mit am

wenigsten fur #Lebensmittel aus.” @WDR2 Arena
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Verschiedene Produktmerkmale bestimmen
das Kaufverhalten

Die Wahrnehmung und Wertschatzung von Lebensmitteln
ist zunehmend von mehreren Produkteigenschaften ab-
hédngig. So achten 67 Prozent der an Nachhaltigkeit und
Genuss orientierten Verbraucher auf umweltfreundliche
Verpackungen, bei den {ibrigen Haushalten nur 18 Prozent.

In den vergangenen zwei Jahren hat auch die Zustimmung
zu moralisch-ethischen Kaufkriterien deutlich zugenom-
men, so bei Fair-Trade-Produkten um 20 Prozent, bei Bio-/
Oko-Produkten um 9,1 Prozent, bei Produkten aus 6kolo-
gischer Tierhaltung um 6,9 Prozent und bei Produkten mit
kurzen Transportwegen um 6,7 Prozent.

Uberregulierung vermeiden

Der freie Wettbewerb garantiert ein der Nachfrage ent-
sprechendes Angebot. Nur wo der Markt versagt, sind
Sicherheitsmechanismen und staatliche Regulierung an-
gebracht. Vermeintliche Verbraucherschiitzer suggerieren
oft, dass der Konsument nicht fahig sei, selbstbestimmt
Entscheidungen zu treffen. Besonders die 6ffentliche De-
batte um Produkte, die h&ufig konsumiert werden, ver-
lauft nicht selten emotional und ohne Beriicksichtigung
gesicherter Fakten. Lebensmittel sind oft Ziel medialer
Skandalisierungen und tendenzioser Meinungsbildung.
Die Erndhrungsindustrie setzt hier auf Transparenz und
Aufklarung im gemeinsamen Dialog. Nur so kénnen ver-
braucherschutzpolitische Herausforderungen geldst und

BVE JAHRESBERICHT 2013_2014
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y BVE@BVE_online 20. Feb. 2014
#Verbraucher benétigen #Transparenz, Information,
Bildung. Neue Kennzeichnungspflichten bieten keinen
Mehrwert. pic.twitter.com/vMTsQnjSD8

die Interessen aller gewahrt werden. Entsprechende Maf3-
nahmen miissen wissenschaftsbasiert sein und dem
Grundsatz der VerhaltnisméaBigkeit folgen. Auch staatliche
Gelder sollten nach diesem Grundsatz vergeben werden.
Dariiber hinaus sind Objektivitdt und Sachlichkeit im
Dialog zwingend notwendig.

Die Erndhrungsindustrie ist eine der am dichtesten regu-
lierten Branchen tiberhaupt. Mit zunehmender Regulierung
steigen die Herstellungskosten, denn die Unternehmen
sind dafiir verantwortlich, jede neue gesetzliche Vorgabe
im gesamten Produktionsprozess umzusetzen. Das Lebens-
mittelrecht ist ein EU-weit stark harmonisierter Bereich,
dennoch ist die nationale Gesetzgebung bei der Umsetzung
noch strenger als die europdische Vorgabe. Dieses nationale
Ubertreffen der Mindestregelungen im EU-Verbraucherrecht
steht im klaren Widerspruch zu Zielen der Wirtschaftspoli-
tik. Eine wettbewerbsfahige Erndahrungsindustrie braucht
keine nationalen oder foderalen Alleingdnge, sondern eine
EU- sowie bundesweit einheitliche Rechtsanwendung. Dazu
gehort auch eine hoch qualifizierte, effizient arbeitende
und gut ausgestattete amtliche Lebensmitteliiberwachung.
Die Durchsetzung im Lebensmittelrecht muss sachlich

begriindet, angemessen und objektiv nachvollziehbar sein.
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Podiumsdiskussion (von links) mit Andreas F. Schubert (Président
Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft), Christoff Minhoff
(Hauptgeschdftsfiihrer BVE), Mechthild Heil (MdB Verbraucherschutz-
beauftragte CDU/CSU), Alexander Neubacher (Journalist Der Spiegel),
Christian Kéhler (Hauptgeschiftsfiihrer Markenverband) und Klaus
Miiller (Vorstand Verbraucherzentrale NRW)

Forum Wirtschaft und Verbraucher

Verbraucherpolitik ist ein Querschnittsthema, das alle
Bereiche der Gesellschaft betrifft. Wirtschaft und Ver-
braucher brauchen eine verladssliche Politik, die an ver-
antwortungsvollen Problemlosungen orientiert ist. Dies
gilt besonders fiir einen so umfassenden Politikbereich
wie den Verbraucherschutz. Die Ernahrungsindustrie ver-
langt von der Politik ein klares Bekenntnis zur Wirtschaft
und zur mittelstandischen industriellen Lebensmittel-
produktion, sie sollte als Stiitze unserer Volkswirtschaft
und Partner der Verbraucher angesehen werden. Zur
Forderung des gemeinsamen Dialogs hat die BVE zusam-
men mit dem Bundesverband der Deutschen Industrie
(BDI), dem Markenverband und dem Zentralverband der
deutschen Werbewirtschaft (ZAW) das ,,Forum Wirtschaft
und Verbraucher ins Leben gerufen.

Gemeinsam mit Politik und Verbraucherorganisationen
diskutierten Vertreter aus Politik, Wirtschaft, Wissen-
schaft, Verbraucherorganisationen und Medien in der
Auftaktveranstaltung am 16. Mai 2013 in Berlin die ver-
braucherpolitischen Aufgaben des Staates, die Rahmen-
bedingungen marktwirtschaftlichen Handelns sowie das
MafB an Freiheit und Verantwortung jedes Einzelnen be-
ziehungsweise der Unternehmen. Im gemeinsamen Fazit
wurde die Politik aufgefordert, den Verbrauchern mehr
zuzutrauen und sie aufzuklaren statt zu bevormunden.

Nach der Bundestagswahl 2013 setzte sich die Folge-
veranstaltung am 18. Februar 2014 mit den Vorhaben der
neuen GroRen Koalition sowie den Planen auf EU-Ebene
in der Verbraucherpolitik auseinander. Gegeniiber den
rund 200 Teilnehmern sprachen sich die Wirtschaftsver-
treter gemeinsam gegen Populismus in der Verbraucher-
politik sowie eine Entmiindigung der Verbraucher aus.

Lebensmittelkennzeichnung -
Vorrang fiir Information und
Aufklarung

Die Verantwortung fiir die Qualitat und Sicher-
heit des Produktes trdgt zu Recht der Herstel-
ler. Er kennt sein Produkt am besten und lie-
fert dem Verbraucher im eigenen Interesse
die notwendigen Informationen, die dieser
fiir seine Kaufentscheidung braucht. Uber die
gesetzlichen Vorschriften hinaus, ist auch hier
ein freier Wettbewerb um die besten Infor-
mationen notwendig.

Wichtig ist, dass der Kunde selbst entschei-
den kann, welche Produktinformationen fiir
ihn kaufentscheidend sind und welche nicht.
Immer mehr verpflichtende Kennzeichnungs-
regeln bieten nachweislich keinen Nutzen
fur die Verbraucherinformation, tatsachlich
bedeuten sie mehr Biirokratie und enorme
Kosten fiir die Hersteller und damit letztend-
lich auch fiir den Verbraucher. Besonders die
geforderten verpflichtenden Herkunftskenn-
zeichnungen, Regionalsiegel oder auch ,,GVO-
frei“-Labels sind in der Praxis weder fiir Unter-

nehmen noch Verbraucher handhabbar.




Selbstbestimmter Verbraucher

Die Souveranitdt des Verbrauchers in seiner
Kaufentscheidung sorgt fiir ein reichhaltiges,
seinen Bediirfnissen entsprechendes Lebens-
mittelangebot. Wer nicht auswahlen kann, hat
auch keine Entscheidungsfreiheit. In unse-
rer Gesellschaft muss das klare Leitbild fir
Verbraucherschutzpolitik der durchschnittlich
aufmerksame,

informierte, verstandige und

eigenverantwortliche Verbraucher sein. Wir
brauchen keine staatliche Vormundschaft fir
Verbraucher, sondern vielmehr eine Starkung
der Konsumkompetenz durch mehr Bildung

und Aufklarung.

Stiftung Warentest

Warentest Verbraucher orientieren sich bei ihren
Einkaufsentscheidungen haufig an
Produkttests. Die Stiftung Warentest,
die auf Beschluss des Deutschen
Bundestages 1964 als unabhdngige
und objektive Priifinstanz gegriin-

det wurde, geniet besonders hohes
Vertrauen und Glaubwiirdigkeit in der Bevdlkerung.
Aufgrund ihrer Bedeutung tragt die Stiftung Warentest
jedoch eine grofe Verantwortung gegeniiber Verbrau-
chern und Unternehmen, da ihre Testurteile das Markt-
geschehen empfindlich beeinflussen kénnen.

Ziel der Stiftung ist es satzungsgemiB, die ,Offent-
lichkeit tber objektivierbare Merkmale des Nutz- und
Gebrauchswerts sowie der Umweltvertraglichkeit von
Waren zu unterrichten®. Aus Sicht der Erndhrungsindustrie
muss dieser Stiftungszweck unbedingt gewahrt bleiben.
Bei der Durchfiihrung der Produkttests miissen daher
anerkannte wissenschaftliche Methoden angewendet,
nachvollziehbare und sachgerechte Kriterien ausge-
wahlt, und gesetzliche Vorgaben, auch zu Produktei-
genschaften, eingehalten werden. Der Produkttest muss
auflerdem objektiv und transparent gestaltet sein. Nur
so konnen Qualitatsurteile sachlich nachvollziehbar
bleiben.

BVE JAHRESBERICHT 2013_2014
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Die satzungsgemafie Mitwirkung der Produkthersteller
im Kuratorium und in Sachverstandigengremien sichert die
notwendige Expertise zur sachgerechten Ausgestaltung

der durchgefiihrten Priifverfahren und ermdglicht die ste-
tige Verbesserung der Warentests. Die BVE vertritt die
Interessen der Ernahrungsindustrie gegentiber der Stiftung
Warentest und organisiert die Beteiligung der Branche
an den Testvorhaben. Fiir ihre Mitglieder ist die BVE der
zentrale Ansprechpartner zum Thema Stiftung Warentest.
Der konstruktive Austausch zwischen der Ernahrungs-
industrie und der Stiftung Warentest verbessert die
objektive Qualitdtsbeurteilung von Lebensmitteln. Von
Januar 2000 bis April 2014 hat die Stiftung Warentest in
fast 85 Lebensmitteltests rund 1.970 Produkte gepriift,
davon geniigten 87 Prozent den Qualitatskriterien.

BVE-Arbeitskreis Stiftung Warentest

Zur Férderung des gemeinsamen Dialogs mit der Stiftung
Warentest hat die BVE den Arbeitskreis Stiftung Waren-
test gegriindet. Am 26. Mdrz 2014 fand die erste Sitzung
statt. Der Arbeitskreis soll die Unternehmen im Umgang
mit Testvorhaben unterstiitzen und den regelmaBigen
Austausch zum Thema Stiftung Warentest pflegen.

§f BVE@BVE online 5. Dez. 2013
Studie: Journalisten und NGOs halten Lebensmittel
far sicher markenartikel-magazin.de/no_cache/
unternehmen-marken/artikel/details/1006927-studie-
journalisten-und-ngos-halten-lebensmittel-fuer-sicher/
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Von links: Christoph Minhoff (Hauptgeschdftsfiihrer der BVE) mit Dr. Hans-Peter
Friedrich (Bundesminister fiir Erndhrung und Landwirtschaft) und
Jiirgen Abraham (Ehrenvorsitzender der BVE) am virtuellen ,, Tischlein deck dich“

Gitta Connemann MdB (Mitte) mit Christoph Minhoff (rechts) in der
HAllee des Wissens”

Mit tber 400.000 Besuchern hat die
Internationale Griine Woche (IGW) 2014 in
Berlin auch bei der 79. Auflage ihre
Funktion als Leitmesse fiir das gesamte
Agribusiness bewiesen. Mit einer Be-
teiligung von 1.650 Ausstellern aus 70
Landern und der Prasenz von 70 Land-
wirtschaftsministern aus allen Konti-
nenten verzeichnete die weltgréBte Ausstellung
fur Landwirtschaft, Erndhrung und Gartenbau die
bislang hochste internationale Beteiligung seit ihrer
Premiere im Jahr 1926.

«Unser Auftritt auf der IGW war ein weiterer Schritt
unserer Transparenzoffensive. Wir miissen uns nicht
verstecken, wir treten in den Dialog.»

Christoph Minhoff, BVE-Hauptgeschaftsfiihrer auf der IGW 2014

Auch in diesem Jahr war der Gemeinschaftsstand von
BVE und BLL unter dem Motto ,Dialog Lebensmit-
tel“ ein wichtiger Anziehungspunkt fiir Verbraucher,
Fachbesucher, Politik und Medien. Interessierte
konnten sich uber wichtige Themen der Branche
informieren und in den direkten Dialog mit Her-
stellern und Verbanden treten.

Die Attraktion des Standes war die interaktive
Sonderschau ,,Allee des Wissens®, in der sich die
Messebesucher iber moderne industrielle Lebens-
mittelproduktion informieren konnten. Wie wird der

Fisch zum Fischstabchen? Welche Kontrollschritte
durchlauft eine Rote Bete-Knolle vom Feld bis ins
Glas? Wie viele Kalorien zahlt eine durchschnitt-
liche Gemiisepizza? Diese und weitere Fragen beant-
worteten bewegte Bilder, Mitmachmodule sowie das
interaktive ,Tischlein deck dich“ und sorgten bei
Grof3 und Klein fiir Unterhaltung.

Als ideeller Trager der IGW nutze die BVE die
Messe erfolgreich, um mit zahlreichen Spitzen-
politikern, Medien und Verbrauchern ins Gesprach
zu kommen. Viele blieben nicht nur zu Hintergrund-
gesprdachen, sondern standen auch auf der Dialog-
biihne Rede und Antwort.

Zu den Gasten am Messestand
zahlten unter anderem der da-
malige Bundeslandwirtschaftsmi-
nister Dr. Hans-Peter Friedrich,
der Chef des Bundeskanzleramts
Peter Altmaier, Berlins Biirger-
meister Klaus Wowereit, die
Staatssekretdare Gerd Billen und Jochen Flasbarth,
die Parlamentarischen Staatssekretarinnen Dr. Maria
Flachsbarth, Katherina Reiche, Peter Bleser und Uwe
Beckmeyer sowie NRW-Verbraucherschutzminister
Johannes Remmel. Auch hochrangige Vertreter aus
Wissenschaft, Wirtschaft und Verbanden stellten
sich Fragen auf der Biihne zu Themen wie ,,Qualitat
und Sicherheit von Lebensmitteln“.

Die nachste IGW findet vom 16. bis 25. Januar
2015 statt.



Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Die Medienwelt hat sich in den vergangenen Jahren grund-
legend verdndert, vor allem das Internet revolutioniert
die Presse. Um diesen Entwicklungen Rechnung zu tra-
gen, hat die BVE ihre Medien- und Offentlichkeitsarbeit
im vergangenen Jahr neu ausgerichtet. Neben der klassi-
schen Pressearbeit ist die BVE auch in den Sozialen Me-
dien aktiv. Dem Spitzen-
verband ist es dabei ein
wichtiges Anliegen, tiber
die Lebensmittelbran-
che, ihre Produkte und
Herstellungsverfahren
aufzukldren und in einen
aktiven Dialog mit der
Offentlichkeit zu treten. Mit Offenheit und fundierten Argu-
menten wird ein realistisches Bild der Branche vermittelt.

Erfolgreich kommunizieren

Die BVE setzt in der offentlichen Debatte eigene Akzente
und reagiert schnell und fundiert auf neue Themen und
Entwicklungen. In Pressemitteilungen, Interviews, State-
ments, Talkshow-Auftritten, offentlichen Veranstaltungen
und Hintergrundgesprachen vertritt die BVE die Positionen
der Erndhrungsindustrie und erldutert Zusammenhange
rund um Lebensmittel. Als Branchenstimme ist sie ein
gefragter Ansprechpartner fiir Fach- und Leitmedien.

Im vergangenen Jahr verdffentlichte die BVE rund 50
Pressemitteilungen, unter anderem zu den Themen EU-
Finanzmarktregulierung, EEG-Umlagebefreiung, Koali-
tionsverhandlungen, EU-USA-Freihandelsabkommen und
Lebensmittelpreise — mit hoher medialer Resonanz. Wie
eine Statistik von Meltwater, einem der weltweit fiihren-
den Unternehmen fiir Social-Media-Management und
Nachrichtenbeobachtung, zeigt, wurde die Bundesver-
einigung der Deutschen Erndhrungsindustrie alleine im
Oktober 2013 619 Mal in deutschen Online-Portalen
genannt. Im Vergleich zum Juni 2013 stellt dies eine
Steigerung um das Vierfache dar.

AuBerdem konnte unsere Abteilung beim Pressestellen-
test des PR-Magazins im April 2014 den ersten Platz der
Branche belegen. Elf Konzerne und ein Verband wurden
getestet, dabei erreichte die BVE mit 181 von 200 Punk-
ten als einzige das Ergebnis ,erstklassig®.

y BVE@BVE_online 6. Nov. 2013
filetspitzen.de ist online! Unbedingt anschauen!
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Social Media

Die BVE ist mit eigenen Profilen bei Twitter, Facebook und
Youtube vertreten. Die Portale gehdren zu den Top 5 der
Sozialen Netzwerke weltweit und ermoglichen es, ziel-
gerichtet und reaktionsschnell auf relevantes Tagesge-
schehen einzugehen und die Anliegen der Offentlichkeit
zu prdsentieren.

«Die BVE ist reaktionsschnell geworden, sie geht tages-
aktuell auf die Berichterstattung ein und bietet sich aktiv an.
Die Stimme der BVE ist lauter geworden, die BVE handelt.»

Christoph Minhoff, BVE-Hauptgeschaftsfiihrer

AuBerdem konnen durch Social-Media-Nutzung neue
Zielgruppen erreicht und andere Ausdrucksweisen als
die formale Verbandssprache genutzt werden. Der Blog
»Filetspitzen.de“ bietet der BVE die Méglichkeit, die 6ffent-
liche Debatte auch einmal mit etwas Ironie, in jedem Fall
aber meinungsstark aufzugreifen. Ungerechtfertigte oder
unsachliche Berichterstattung darf nicht immer unbeant-
wortet bleiben. Ebenso kann sich die BVE bestimmten The-
men ausfiihrlicher widmen und tiber bestimmte Verfahren

O
f

. i i You
Blog: www.filetspitzen.de

und Prozesse der Lebensmittelbranche aufklaren.

Hier finden Sie die BVE in der Social-Media-Welt:
Twitter:  www.twitter.com/bve_online
Facebook: www.facebook.com/BVEonline

Youtube: www.youtube.com/user/BVEvideo

FILETSPITIEN =
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Die Ernahrungsindustrie

Die deutsche Erndhrungsindustrie ist mit 555.300 Beschéf-
tigten in 5.920 Betrieben der viertgréite deutsche Indus-
triezweig und filhrend in Europa. Die Branche sichert
Stabilitat, Wohlstand und Beschéftigung in allen Regionen
Deutschlands. Eng mit ihrem Produktionsstandort verbun-
den und fest in die globale Lebensmittelkette integriert, ist
die Erndhrungsindustrie ein wichtiger Wirtschaftsfaktor im
landlichen Raum. Allein in Deutschland sorgt die Branche
taglich fiir das Wohl von 80 Millionen Verbrauchern.

Im Jahr 2013 blieb die Erndhrungsindustrie auf stabi-
lem Kurs, der Branchenumsatz stieg um 3,5 Prozent auf
175,2 Milliarden Euro. Abziiglich der Erzeugerpreis-
steigerungen von 2,8 Prozent und den Ausfuhrpreisstei-
gerungen von 1,8 Prozent verblieb ein mengenmafiiger
Zuwachs von 1 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Auch
die Produktionsleistung stagnierte.

Umsatzsteigerungen sind am deutschen Lebensmittel-
markt fiir die Hersteller fast nur wertmaflig mdglich.
Wachstum generieren die Unternehmen daher durch die
ErschlieBung neuer Absatzmarkte im Export. Mittlerweile
verdient die Branche jeden dritten Euro im Ausland.

N BVE

Bundesvereinigung
der Deutschen
Erndhrungsindustrie

Lebensmittelbarometer
Marz 2014

Die aktuelle Stimmungslage in der Erndhrungsindustrie
im Vergleich zum Vormonat und Vorjahr.

Erwartungen
Verkaufspreise?

Vormonat  Vorjahr

L A |

Vormonat

Geschifts-
erwartungen’

Geschéftsklima?

1 3

Vormonat Vorjahr

1 3

Vormonat

Vorjahr
Geschiftslage

Vorjahr

1 Geschaftsklima = Geschadftslage + Geschdftserwartungen;
2 fur 3 Monate
3 fiir 6 Monate

Quelle: ifo-Institut © BVE

Das Lebensmittelbarometer erscheint monatlich mit dem
BVE-Konjunkturreport

Kennzahlen der Erndhrungsindustrie 2013

Umsatz nominal
davon Inland
davon Ausland

-EU
- Drittlander

Reale Umsatzentwicklung

Auslandsanteil am Umsatz

Betriebe
Beschaftigte

2013

175,2 Mrd. € (+3,5%)

121,6 Mrd. € (+2,9%)
53,6 Mrd. € (+4,8%)*
42,4 Mrd. € (+6,0%) *
11,2 Mrd. € (+0,3%)*

+1,0%
31%

5.920 (-0,8 %)
555.300 (+0,1 %)
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2012

169,3 Mrd. € (+3,6%)
118,1 Mrd. € (+2,4%)
51,2 Mrd. € (+6,8%)
40,0 Mrd. € (+4,9%)
11,2 Mrd. € (+13,9%)

+0,2%

30,5%

5.970 (+0,1%)
550.000 (+1,4 %)

Verbraucherpreise gesamt +1,5% +2,0%
davon Nahrungsmittel
und Getranke +3,9% +3,4%
Verkaufspreise
Erndhrungsindustrie
Inland +2,8% +3,6 %
Export +1,8% +3,2%

Quelle: Statistisches Bundesamt, BVE
*vorlaufige Schatzung
(Veranderung gegeniiber dem Vorjahreszeitraum in Klammern)

Das Lebensmittelexportgeschaft bleibt mit einem Rekord-
Ausfuhrwert von 53,6 Milliarden Euro in 2013 eine wichtige
Ertragsstiitze fiir die Branche.

Das Exportwachstum blieb 2013 mit 4,8 Prozent unter
dem Niveau der Vorjahre. Grund sind die konjunkturbe-
dingte Konsumzuriickhaltung in wichtigen EU-Absatzmark-
ten und immer mehr Handelshemmnisse in Drittldndern.

Die insgesamt geringe Wachstumsdynamik macht die
schwierige Ertragslage in der Erndhrungsindustrie deut-
lich, die Preise fiir Rohstoffe, Energie und Transport bewe-
gen sich auf sehr hohem Niveau. Zudem fordern hochste
Qualitatsstandards, steigende Verbraucheranspriiche und
eine nachhaltige Ressourcennutzung das Kostenmanage-
ment in der Lebensmittelproduktion heraus. Notwendige
Preisanpassungen sind durch die hohe Marktkonzentration
im deutschen Lebensmitteleinzelhandel nur unzureichend
moglich. Der zunehmende Wettbewerbsdruck férdert die
Konsolidierung in der Branche.

Durch Qualitat, Produktinnovationen und die effizientere
Gestaltung von Produktionsprozessen konnen sich die
Hersteller gegen Wettbewerber durchsetzen.
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Anteile der Branchen am Gesamtumsatz der Erndhrungsindustrie 2013

Fleisch und Fleischprodukte

Milch und Milchprodukte

Backwaren

StiBwaren und Dauerbackwaren
Alkoholische Getrénke

Obst und Gemiise (verarbeitet)
Fertiggerichte und sonstige Nahrungsmittel
Mineralwasser und Erfrischungsgetranke
Ole und Fette

Miihlen und Stérke

Wiirzen und Sof3en

Kaffee und Tee

Zucker

Fisch und Fischprodukte

I, ;5 o
I .
I : s
I 7

I

| R

| EEEA

I o

| A

B 362

M 2%

M 23%

2%

B i2%

Teigwaren | 0,2 %

Quelle: Statistisches Bundesamt, BVE

Finanzielle Spielrdaume fiir wichtige Innovationen und
Investitionen sind jedoch stark beschrankt. Vorrangige
Investitionsmotive der Lebensmittelhersteller bleiben
Ersatzbeschaffungen und Kapazitatserweiterungen. Die
Einfilhrung von Produkt- und Prozessinnovationen wird
bei den kurzen Produktlebenszyklen oft von Grofunter-

nehmen bestimmt. Auch der Qualifizierungsbedarf von
Fach- und Nachwuchskraften steigt. 2013 konnte die Zahl
der Beschaftigten in der Branche trotz harten Wettbewerbs
erneut leicht erhoht werden. Die hoheren Anforderungen

in der modernen Lebensmittelproduktion sowie der
demografische Wandel fordern von den Unternehmen
hohe Anstrengungen bei der Rekrutierung.

Prognose 2014

Die Lebensmittelhersteller sind fiir 2014 zuversicht-
lich, obwohl die Ertragslage in der Branche empfindlich
angespannt bleibt. Die Kostenintensitat in der Lebens-
mittelherstellung, der harte Wettbewerb und die hohen
Kundenanforderungen nehmen weiter zu. Von einer star-
keren Regulierung beflirchten die Unternehmen zusatz-
liche Kostenbelastungen. Eine kaufkraftige Nachfrage
und zunehmende MarkterschlieBung im Ausland sowie
sich stabilisierende gesamtwirtschaftliche Konjunktur-
perspektiven fordern die Zuversicht in das Exportwachs-
tum. Zudem stiitzen der niedrige Inflationsdruck und gute
Einkommensaussichten den Konsum der deutschen Haus-
halte und begiinstigen den wertmaBigen Lebensmittel-
absatz im Inland. Die BVE rechnet fiir 2014 mit einem
leichten nominalen Umsatzwachstum von bis zu 4 Pro-
zent. Bedingt wird ein weiteres Branchenwachstum durch
die Entwicklung des Exportgeschafts, der Marktpreise,
der Produktionskosten, des privaten Konsums und des
wirtschaftspolitischen Rahmens sowie einer branchen-
gerechten Forderung der internationalen Wetthewerbs-
fahigkeit, insbesondere kleiner und mittelstandischer
Unternehmen.

9 BVE@BVE online 25. Nov. 2013
Die #Ernahrungsindustrie produziert 170.000
verschiedene #Produkte. Hatten Sie’s gewusst?


https://twitter.com/bve_online

BVE

Bundesvereinigung
der Deutschen
Ernéhrungsindustrie

Moderne industrielle
Lebensmittelproduktion

Broschiire: Moderne industrielle
Lebensmittelproduktion

Die Bundesvereinigung der Deutschen Erndahrungs-
industrie nahm die Internationale Griine Woche 2014 zum
Anlass um {iber die Leistungen der modernen industriellen
Lebensmittelproduktion aufzuklaren. Mit der neuen gleich-
namigen Broschiire werden Arbeitsweise und Fortschritte
der Branche sowie der Weg unserer Lebensmittel trans-
parent. Durch den Einsatz bester Rohstoffe und moderner
Produktionstechnologien wird die Erndhrungsindustrie
den Anspriichen der Verbraucher nach qualitativ gleich-
bleibenden, sicheren, innovativen, preiswerten und jeder-
zeit verfligbaren Lebensmitteln gerecht.

(=] i =]

] hier lesen: bve-online.de

Die komplette Broschiire kdnnen Sie

BVE-Krisenmanagement — konsequente
Hilfestellung fiir die Branche

Die BVE bietet ihren Mitgliedern seit 2006 ein Krisen-
management fiir produktbezogene Krisensituationen an.
Im Bedarfsfall kénnen die Unternehmer, sofern ihre eige-
nen Ressourcen nicht ausreichen, tiber einen Expertenpool
Hilfe in Anspruch nehmen. Die Zielsetzung des Krisen-
managements ist es, Schaden fiir das Unternehmen zu ver-
meiden oder zumindest so gering wie méglich zu halten.

BVE JAHRESBERICHT 2013_2014 DIE ERNAHRUNGSINDUSTRIE

Ein weiterer wichtiger Bestandteil ist auferdem die Krisen-
pravention. Die BVE veranstaltet modular aufgebaute Semi-
nare, in denen grundlegende Kenntnisse erworben werden,
um im Falle einer Krise sachgerecht agieren bzw. reagieren
zu kdnnen.

Seit der Griindung des Krisenmanagements vor acht Jahren
haben mehrere hundert Unternehmensvertreter an diesen
Seminaren teilgenommen. Damit hat sich das Angebot zu
einem bewadhrten Instrument der Branche entwickelt.

Bundestagswahl

Die BVE hat sich vor und nach der Bundestagswahl intensiv
fur eine Beriicksichtigung der Branchenanliegen im neuen
Regierungsprogramm eingesetzt. Mit klaren Argumenten
und fundierter Fachexpertise warb der Spitzenverband fiir
seine Positionen. Dabei konnten gegeniiber der Offentlich-
keit und den politischen Entscheidungstragern die fiir die
Ernahrungsindustrie wichtigen Themen — von der Aufien-
handels-, Energie-, Umwelt-, Rohstoff-, Steuer- und Wett-
bewerbs- bis hin zur Verbraucherpolitik — deutlich gemacht
werden.

y BVE@BVE_online 27. Feb. 2014
Sichere #Lebensmittel sind gesundheitlich unbe-
denklich & kontrolliert. Vorteile industrieller

#Lebensmittelproduktion: bit.ly/OGhaSr
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http://www.bve-online.de/download/bve-broschuere-industrielle-lebensmittelproduktion




BVE JAHRESBERICHT 2013_2014 MARKTE UND WETTBEWERB

Markte und Wettbewerb

Lebensmitteleinzelhandel

Der Lebensmitteleinzelhandel (LEH) ist der wichtigste
Absatzkanal fiir die Erndhrungsindustrie. 2013 stieg der
Lebensmittelumsatz im Handel auf 180,4 Milliarden Euro.
Die Wettbewerbskonzentration im deutschen LEH ist sehr
hoch, fiinf Gro3unternehmen haben einen Marktanteil von
gut 73 Prozent.

Anteile am Lebensmittelumsatz im Handel 2013
180,4 Mrd. Euro gesamt

Schwarz-Gruppe
14,4 %

Rewe-Gruppe

14.9% Aldi Gruppe

12,3%

Metro-Gruppe
6,0 %

Lekkerland 4,6 %

Edeka-Gruppe
25,5 %

dm 2,9 %

Rossmann 2,5 %
Globus 1,7 %
Bartels-Langness 1,6 %

Sonstige 13,6 %

Quelle: TradeDimensions

Als Lieferanten stehen ihnen die iberwiegend kleinen
und mittelstandischen Lebensmittelhersteller gegeniiber.
Diese starke Verhandlungsposition der Handelskonzerne
sorgt flir einen harten Preiswettbewerb am Markt, da
die Lebensmittelhersteller notwendige Preisanpassungen
mitunter nur im begrenzten Mafie durchsetzen kénnen. Bei
ungleicher Verhandlungsstarke werden die geforderten
Konditionen des Handels von den Unternehmen haufig
akzeptiert, um bestehende Leistungen nicht zu gefahrden.
Das belastet die ohnehin schwierige Ertragslage der Unter-
nehmen der Erndhrungsindustrie.

Herausforderungen fiir den Lebensmitteleinzelhandel er-
geben sich durch den gesellschaftlichen Wandel und stei-
gende Verbraucheranforderungen. Hohes Konsum- und
Preisbewusstsein, eine sinkende Einkaufsfrequenz und
zunehmende Mobilitat beeintrachtigen die Mengennach-
frage. Qualitat und Service, eine verbesserte Standort-
wahl, optimierte Produktsortimente sowie ein Ausbau des
Handelsmarkensegments insbesondere im Premiumbe-
reich sind Trends und Strategien des Lebensmitteleinzel-
handels, um eine hdhere Wertschdpfung zu generieren.
Besonders die Vollsortimenter und Discounter konnten

2013 durch diese Methoden ihre Marktanteile ausbauen.
Der Discountanteil im Lebensmitteleinzelhandel lag 2013
bei 43,9 Prozent. Das sich wandelnde Konsumverhalten
bietet fiir Handel und Industrie viele Chancen, die gemein-
sam genutzt werden kénnen.

AufB3er-Haus-Markt 2013

Der Aufier-Haus-Markt ist in Deutschland neben dem
Lebensmitteleinzelhandel der zweitwichtigste Absatzkanal
fur die Erndhrungsindustrie. 2013 legten die Umsatze im
Aufer-Haus-Markt erneut leicht zu. Laut CREST Verbrau-
cherpanel der npdgroup Deutschland stiegen die Ver-
braucherausgaben im Aufer-Haus-Markt um 1,7 Prozent
auf rund 69,4 Milliarden Euro.

Von der positven Entwicklung in 2013 profitierten alle
Marktsegmente, insbesondere aber die Erlebnisgastro-
nomie, die mit einem Zuwachs von 3,6 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr einen Umsatz von knapp 12,2 Milliarden Euro
erzielte. Die Schnellgastronomie, sonst ein Garant fiir gute
Zuwdchse, verzeichnete mit nur 1,2 Prozent, ebenfalls im
Vergleich zu 2012, den geringsten Zuwachs.

2013 stellte das Ausgabenwachstum erneut kein echtes
Nachfragewachstum dar, sondern resultierte mit Aus-
nahme der Erlebnisgastronomie ausschliefilich aus
gestiegenen Durchschnittsausgaben der Besucher. Uber
alle Segmente hinweg lag die Anzahl der Besuche 2013
mit knapp 11,2 Milliarden rund 0,9 Prozent unter der
Besucherzahl aus dem Jahr 2012. Die Durchschnitts-
ausgaben pro Besuch stiegen im gleichen Zeitraum um
2,9 Prozent und lagen im vergangenen Jahr in Deutschland

im Schnitt bei 6,11 Euro pro Mahlzeit.

4

AuBer-Haus-Konsum /Entwicklung 2013 zu 2012

Umsatz in Mrd. Euro in Klammern

Gesamtmarkt [ +1.7 % (69.4)
B 3% 7,5
B 2% 22,0

Bediengastronomie/Hotels*

Schnellgastronomie

Arbeits- und
Ausbildungsplatzverpflegung**

Erlebnisgastronomie

andere

* Hotellerie inkl. Friihstiick bei Ubernachtung
** inkl. Vending am Arbeits-/Ausbildungsplatz

15

I 2.2% 6.5)
I 6% (12.2)
I .4 % (1.27)

Quelle: CRESTonline Deutschland, npdgroup deutschland GmbH, Niirnberg
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Fiir das Jahr 2014 erwartet die BVE weiter wachsende

Umsdtze im deutschen Aufier-Haus-Markt. Innovative
Konzepte, qualitative Upgrades der bestehenden Gastro-
nomieflachen sowie eine immer starkere Entkopplung der
Verbraucher von einem strukturierten Essalltag wirken
sich positiv auf den Food-Service-Markt aus.

Bei den Unternehmen im Aufer-Haus-Markt hat 2014 die
Umsetzung der gednderten EU-Lebensmittelinformations-
verordnung Prioritat. Ab dem 13. Dezember 2014 gilt das
neue Recht, das beispielsweise bei der Kennzeichnung von
losen Waren oder der Allergenkennzeichnung starke Verdn-
derungen nach sich ziehen wird. Mit diesem Thema befasst
sich auch der BVE-Arbeitskreis Food Service. Er bietet den
BVE Mitgliedern die Moglichkeit, zu einem regelmaBigen
Austausch mit Kollegen aus der Branche zusammenzu-
kommen.

’ BVE@BVE_online 7. Okt. 2013
Konsumverhalten: Deutsche essen mehr AuBer-Haus,
werfen weniger weg und achten bei ihrem Einkauf auf
Nachhaltigkeit. bve-online.de/presse/pressemitteilun-
gen/pm-20131007

INTERNORGA
Grof3verbraucherbarometer

INTER
NORGA

Der Optimismus in der gesamtdeutschen
Wirtschaft spiegelt sich auch in der
GroBverbraucher (GV)-Branche wider.
58 Prozent der deutschen Gemein-
schaftsgastronomen bewerten das Investitionsklima in
ihrem Betrieb als gut. Zudem planen 60 Prozent der Ent-
scheider zusatzliche Investitionen und Anschaffungen. Zu
diesem Ergebnis kommt das GV-Barometer 2014.

Im diesjahrigen GV-Barometer wurde ein Fokus auf die
Verbrauchsgiiter, also den Wareneinsatz gelegt. Die Ergeb-
nisse zeigen deutlich, dass das Interesse der GV-Branche
grof} ist, immer wieder neue Produkte auszuprobieren
beziehungsweise dem Wunsch der Verbraucher nach Ab-
wechslung auf der Speisekarte nachzukommen.

Im Anforderungskatalog an neue Produkte nimmt Quali-
tatskonstanz an Bedeutung zu, dicht gefolgt von ethischen
Kriterien (Gesundheitsorientierung und Nachhaltigkeit)
sowie rationalen und technischen Bediirfnissen (Qualitat,
Anfordernungen an die Art der Zubereitung).

Berichte {iber Lebensmittelskandale haben die Verbraucher
und damit auch die Grofiverbraucher dafiir sensibilisiert,
sich stdrker mit der Qualitat von Lebensmitteln zu beschéf-
tigen. Vor diesem Hintergrund wurden die GV-Verantwort-
lichen befragt, wie gro das Vertrauen in ihre eingekauften
Lebensmittel ist. Im Ergebnis stellen die Grofverbraucher
ihren Lieferanten ein gutes Zeugnis fiir die Qualitat ihrer
Lebensmittel aus. Fast 70 Prozent sind von der Qualitat
der eingesetzten Produkte iiberzeugt. Vor allem aber sieht
die GV-Branche zu 97 Prozent in der Zusammenarbeit mit
langjahrigen Lieferanten einen Schlissel zur Qualitats-
sicherung und zum Vertrauenserhalt.

Das GV-Barometer untersuchte 2014 zum 13. Mal das
Innovations- und Investitionsklima in der deutschen
Gemeinschaftsgastronomie. Die Ergebnisse gelten als
wichtiger Gradmesser fiir die Stimmung der Branche. Das
Barometer wird im Rahmen der groften europdischen
Gastronomiemesse, der INTERNORGA in Hambug, ver-
offentlicht.

Die BVE ist ideeller Trager der INTERNORGA und bringt die
Interessen ihrer Mitglieder aktiv gegeniiber der Messe-
gesellschaft ein.

Die nachste INTERNORGA findet vom 13. bis 18. Marz 2015
statt.


https://twitter.com/bve_online

Weltweit erfolgreich

Die Erndhrungsindustrie exportierte 2013 Lebensmittel im
Wert von 53,6 Milliarden Euro, das sind 4,8 Prozent mehr
als noch im Vorjahr. Abziglich der Ausfuhrpreissteige-
rungen von 1,8 Prozent betrug das reale Exportwachstum
damit 3 Prozent. Immer mehr Kunden weltweit schatzen
die Qualitat deutscher Lebensmittel, deshalb kénnen die
Hersteller neue Absatzmarkte im Ausland erschlieien.

Der harte Wettbewerb und hochste Anspriiche der Ver-
braucher haben die deutsche Erndhrungsindustrie inter-
national wettbewerbsfahig gemacht: Deutschland ist der
drittgrofte Lebensmittelexporteur am Weltmarkt. Das
Auslandsgeschaft starkt die Ertragslage der Unternehmen
und sichert Arbeitsplatze. Dariiber hinaus ist Deutschland
weltweit der zweitgrofite Importeur von Agrargiitern und
Lebensmitteln, 2013 stiegen die Agrarimporte auf einen
Wert von 74,6 Milliarden Euro.
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Europdischer Binnenmarkt

Von den deutschen Lebensmittelexporten gelangen 79
Prozent in die EU. Die Erndhrungsindustrie profitiert von
den Vorteilen des Binnenmarktes, kurzen Transportwe-
gen und dhnlichen Konsumpréaferenzen. Die wichtigsten
Handelspartner sind die Niederlande, Italien, Frankreich,
GroBbritannien und Osterreich. 2013 wuchs das EU-
Exportgeschaft um 6 Prozent. Die konjunkturbedingte
Konsumzuriickhaltung in wichtigen Absatzméarkten hemmte
weiteres Wachstum.

Wachstumschancen in Drittldndern

Grofles Wachstumspotenzial im Auslandsgeschaft liegt in
kaufkraftigen und konsumfreudigen Markten auBerhalb der
EU. Fast 80 Prozent der Exporteure setzen ihre Produkte
auch in Drittlandern ab, 2013 Lebensmittel im Wert von
11,2 Milliarden Euro. Aufgrund vermehrter Handelshemm-
nisse konnte im Vergleich zu den Vorjahren jedoch nur ein
leichter Exportzuwachs von 0,3 Prozent erzielt werden.
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Ausfuhr der deutschen Erndhrungsindustrie 2013

in Euro, Anteil an Gesamtausfuhr in Klammern
Die wichtigsten Absatzmarkte abseits

des EU-Binnenmarktes sind Russland, Europa: 44,4 Mrd. (87,8 %)
. . . . davon Russland: 1,5 Mrd.
die USA, die Schweiz und China. Beson- Schweiz: 1.4 Mrd.
ders wachstumsstarke Mairkte liegen Norwegen: 0,5 Mrd.

Amerika: 2,0 Mrd. (3,9 %) EU: 39,1 Mrd. (79,0 %)

in Amerika und Asien. davon USA: 1,4 Mrd.,

davon Niederlande: 7,1 Mrd.
ganaflﬁ.a: 8'2 mrg Frankreich: 4,9 Mrd.
. . . rasitien: 0,1 Mrd. Italien: 4,9 Mrd.
Die Globalisierung beeinflusst zuneh- UK: 3.8 Mrd.
mend die Produktion und den Absatz Osterreich: 3,5 Mrd.
von Lebensmitteln. Marktanteile im
weltweiten Wettbewerb zu sichern, stellt
eine grofle Herausforderung fiir die
Erndghrungsindustrie dar. Immer mehr Asien: 3,3 Mrd. (6,4 %)

davon China: 1,2 Mrd.
Japan: 0,3 Mrd.
Hirden erschweren den Zugang zu wich- Stidkorea: 0,3 Mrd.

tigen Absatzmarkten. Der verbindliche
Abbau dieser Handelshemmnisse und

Handelsbarrieren und regulatorische

die Forderung mittelstandsgerechter
Marktzugangsstrategien sind deshalb
von entscheidender Bedeutung fiir eine

i : Afrika: 0,9 Mrd. (1,7 %) Australien/Ozeanien:
positive Entwicklung der Branche und davon Sidafrika: 0,2 Mrd. 0.4 Mrd. (0.7%)

deren Wettbewerbsfahigkeit. Algerien: 0,1 Mrd.
Marokko: 0,1 Mrd.

Quelle: Statistisches Bundesamt, BVE
(vorlaufige Jahresergebnisse)

AuBBenhandelspolitik

AuBenhandelspolitische Vereinbarungen und Vertrage
bilden den Rahmen fiir die internationalen Aktivitaten
von Unternehmen und den grenziiberschreitenden Waren-
verkehr. Die BVE setzt sich deshalb fiir handelspolitische
Regeln ein, die das Auslandsgeschaft und den Markt-
zugang fiir die deutsche Erndhrungsindustrie verbessern.

Im Dezember 2013 einigten sich in Bali die 159 WTO-
Mitgliedslander auf ein neues Handelsabkommen (,,Bali-
Paket*), das Handelserleichterungen durch eine verein-
fachte Zollabwicklung und den Abbau biirokratischer
Hirden im internationalen Warenverkehr vorsieht. Eine
Senkung von Zéllen wurde nicht vereinbart. Dies ist weiter-
hin Teil der seit 2001 laufenden Doha-Entwicklungsrunde,
deren Abschluss derzeit nicht absehbar ist.

Von zunehmender Bedeutung sind deshalb bilaterale
Handelsabkommen, sie werden zwischen zwei Ldandern
oder Landergruppen geschlossen. Die Europdische Kom-
mission verhandelt gegenwartig liber eine Vielzahl dieser
bilateralen Abkommen, zum Beispiel mit Japan, Indien,
Mercosur, der Ukraine, Vietnam, Malaysia, Thailand und
den USA.
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Exportbarometer Dez. 2013 von @pwc_de und
#BVE: Exportklima in der Erndhrungsindustrie
erreicht Spitzenwerte. bit.ly/19jGjsM

2013 wurden Verhandlungen zwischen der Europdischen
Union und den Vereinigten Staaten von Amerika liber eine
umfassende Transatlantische Handels- und Investitions-
partnerschaft (TTIP) aufgenommen. Neben dem vollstan-
digen Zollabbau ist der Abbau von nichttarifaren Handels-
barrieren ein zentraler Teil der Verhandlungen, die bis 2015
abgeschlossen werden sollen.

Die USA sind fiir die deutsche Erndhrungsindustrie der
zweitwichtigste Absatzmarkt aufierhalb der EU. Die BVE
sieht deshalb in einem Abkommen mit den USA die Chance
auf einen verbesserten Marktzugang fiir die deutschen
Lebensmittelhersteller. Gleichzeitig diirfen die hohen eu-
ropdischen Lebensmittel- und Verbraucherschutzstan-
dards nicht unterlaufen werden. Die BVE hat mit ihren
Mitgliedern ein umfassendes Positionspapier zu den TTIP-
Verhandlungen abgestimmt und vertritt die Interessen
der Branche gegeniiber den europdischen und nationalen
Verhandlungsfiihrern. In regelmafigen Abstanden finden
verbandsinterne Abstimmungsprozesse und ein Austausch
zu den aktuellen Verhandlungszwischenstdnden statt.

In einem gemeinsamen Verbande-Workshop der BVE
mit dem Deutschen Bauernverband und dem Deutschen
Raiffeisenverband im Juli 2013 konnten sich Branchenver-
treter der Agrar- und Erndhrungswirtschaft aus erster Hand
tiber Ziele, Auswirkungen und Ablauf der TTIP-Verhand-
lungen informieren.

Die TTIP-Verhandlungen stehen im 6ffentlichen Fokus wie
kein anderes bilaterales Abkommen. Mit grofer Euphorie
wurden auf beiden Seiten des Atlantiks die Verhandlungen
aufgenommen. Von einzelnen Nichtregierungsorganisatio-
nen und Politikvertretern (insbesondere aus Deutschland)
werden erhebliche Vorbehalte und Bedenken gegeniiber
einem Freihandels- und Investitionsschutzabkommen
zwischen der EU und den USA geduflert. Wirtschaft und
Politik sind deshalb aufgerufen, die Kritik aufzunehmen
und eine sachbezogene Diskussion {iber Chancen und
Risiken dieses Abkommens zu fiihren.

Seit dem Frithjahr 2013 verhandelt die EU iiber ein
Freihandelsabkommen mit Japan, das bislang durch hohe
Zolle und Marktzugangsbarrieren fiir den Export nur
schwer zuganglich ist.

PwC-BVE-Exportbarometer

Das Exportklima in der Ernahrungsindustrie stieg im
Dezember 2013 weiter an. Dabei erreichten die Beur-
teilungen der Lage und der Erwartungen im Export-
geschaft langfristige Spitzenwerte. In fast allen Bran-
chen blieb das Exportklima auf hohem positivem Niveau,
leicht eingetriibt hatte sich die Stimmung allein im
Export mit Fleischwaren und alkoholfreien Getranken.

Das Exportgeschaft im EU-Binnenmarkt bleibt stabil
aber ohne deutliche Wachstumsdynamik. Die wichtigs-
ten EU-Absatzmarkte sind nach Einschdtzung der Unter-
nehmen aktuell die Niederlande, Frankreich, Italien und
Osterreich. Steigenden Absatz versprechen zunehmend
Markte auflerhalb der EU, fast 80 Prozent der Lebensmit-
telhersteller exportieren ihre Produkte bereits in Dritt-
lander. Die bedeutendsten Absatzmarkte fiir die Unter-
nehmen sind aktuell die Schweiz, USA und China, das
Russland aus dem Top-3-Ranking verdrangt hat.

Die Lebensmittelhersteller vertreiben ihre Produkte in
immer mehr Auslandsmarkte. 74 Prozent der befrag-
ten Unternehmen haben mehr als fiinf verschiedene
Absatzmarkte im Ausland, 17 Prozent sogar mehr als
25. Die Zahl der Auslandsmaérkte ist damit laut den
befragten Herstellern in den vergangenen fiinf Jahren
deutlich gestiegen. Der Exporterfolg der Erndhrungsin-
dustrie basiert nicht nur auf der hohen Qualitat, Sicher-
heit und Wettbewerbsfahigkeit deutscher Lebensmittel,
sondern auch auf ihrer auBerordentlichen Kundenorien-
tierung. 78 Prozent der befragten Lebensmittelexpor-
teure passen ihre Produkte an die Konsumpraferenzen
ihrer auslandischen Kunden an oder entwickeln gar
Neuheiten ausschlieBlich fiir den Export.

Die Bundesvereinigung der Deutschen Erndhrungsin-
dustrie hat im Winter 2013 zum achten Mal gemeinsam
mit PricewaterhouseCoopers (PwC) das Exportbarome-
ter der Ernahrungsindustrie erhoben, es hat sich als
erfolgreiches Instrument der Exportkonjunkturbericht-
erstattung etabliert. Fiir das Exportbarometer werden
Uber 400 Geschéftsfiihrer und Exportleiter der Ernah-
rungsindustrie nach ihrer Einschatzung der aktuellen
Geschaftslage und den zukiinftigen Erwartungen im
Export befragt. Aus den Befragungsergebnissen wird ein
Exportklimaindex berechnet, der Auskunft tiber die aktu-
elle Positionierung der Ernahrungsindustrie im interna-
tionalen Wettbewerb und iiber zukiinftige Absatzmarkte
gibt. Als Instrument der strategischen Exportkonjunk-
turbeobachtung wird das PwC-BVE-Exportbarometer
halbjahrlich erhoben und vom Bundesministerium fiir
Ernahrung und Landwirtschaft gefordert.


https://twitter.com/bve_online

Fir die Produkte der deutschen Erndh-
rungsindustrie bietet das asiatische
Land ein erhebliches Absatzpotenzial,
weshalb das Freihandelsabkommen der
Branche Wachstum im Export verschaf-
fen wiirde.

Seit Januar 2014 gilt das neue ,,Allgemei-
ne Praferenzsystem (APS)“ der EU. Die
Neufassung sieht vor, dass die Anzahl
der Entwicklungs- und Schwellenlander,
die im Rahmen des APS Zollvergiinsti-
gungen fir Lieferungen in die EU erhal-
ten, auf 89 von zuvor 176 reduziert wird.
So fallen beispielsweise Argentinien,
Brasilien, Russland und Weif3russland
nicht mehr unter das APS.

BVE@BVE_online 17. Dez. 2013
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Fleisch und Fleischprodukte

Milch und Milchprodukte

StuBwaren und Dauerbackwaren
Fertiggerichte und sonstige Nahrungsmittel
Ole und Fette

Alkoholische Getranke

Obst und Gemiise (verarbeitet)

Miuhlen und Stérke

Kaffee und Tee

Fisch und Fischprodukte

Mineralwasser und Erfrischungsgetranke
Backwaren

Wiirzen und Sofen

Zucker

Teigwaren

#BVE-Arbeitskreis Zoll: Zollregeln fur kleine und
mittelstandische Unternehmen praxistauglicher

ausgestalten! bit.ly/1dK3nQX

Besucher des Aufsenwirtschaftstages der Agrar- und
Erndhrungswirtschaft 2013

TAG

Exporte 2013 nach Warengruppen
Anteil an Gesamtausfuhrin %

I 20,3 %
I 173 %
I 2.7 %
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Quelle: Statistisches Bundesamt, BVE
(vorlaufige Jahresergebnisse)
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https://twitter.com/bve_online

Compete: Wettbewerbsfahigkeit
europdischer Lebensmittelketten

Die Europdische Kommission beauftragte im Oktober 2012
ein Konsortium aus 16 europdischen Partnern mit dem
Forschungsverbundprojekt ,International comparisons
of product supply chains in the agri-food sectors: deter-
minants of their competitiveness and performance on EU
and international markets” (COMPETE). Das Ziel des drei-
jdhrigen COMPETE-Projekts ist eine umfassende Evalu-
ierung von verschiedenen Faktoren, die die Wettbewerbs-
fahigkeit der europdischen Lebensmittelketten bestimmen.
Daraus folgen gezielte Politikempfehlungen zur nachhal-
tigen Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit auf inter-
nationaler Ebene.

Mit aktuellen Publikationen und Newslettern informiert
das Konsortium fortlaufend tiber neue Forschungsergeb-
nisse (www.compete-project.eu). Im Juni 2013 wurde der
erste Policy Brief unter Federfiihrung der BVE verdffent-
licht. Darin wurde deutlich, dass die Wettbewerbsvorteile
der europdischen Lebensmittelketten gegeniiber aufstre-
benden Schwellenldandern abnehmen.

AuBenwirtschaftstag der Agrar- und
Erndhrungswirtschaft

Fiir die deutsche Erndahrungsindustrie bietet die
Internationalisierung nachhaltige Wachstumspoten-
ziale. Zuverldssige Informationen, starke Netz-
werke, Praxistipps aus erster Hand und internatio-
nale Geschaftsbeziehungen sind fiir den Erfolg uner-
lasslich.

Der jahrlich stattfindende AuBenwirtschaftstag der
Agrar- und Ernahrungswirtschaft bietet den Unter-
nehmen der Erndhrungsindustrie eine wichtige
Netzwerkplattform, um sich mit Experten fiir das
Auslandsgeschaft iiber Strategien und Perspektiven
im internationalen Food-Business auszutauschen.
Entscheider aus der Branche treffen zusammen, um
Uber Chancen und Potenziale im Exportgeschaft zu
diskutieren, Erfahrungen zu sammeln und Forder-
instrumente kennenzulernen.

Am 4. Juni 2013 zog die fiinfte gemeinsame Veran-
staltung der Bundesvereinigung der Deutschen

COMPETE

This project is funded by
the European Union

International comparison of product
supply chains in the agro-food sector

AUSSENE
WIRTSCHAFTSH

der Agrar- und
Ernihrungswirtschaft

TAG
Ernahrungsindustrie und des Bundesministeriums fiir
Erndhrung und Landwirtschaft in Kooperation mit
dem Auswadrtigen Amt erneut mehr als 400 Teilneh-
mer nach Berlin. In sieben Foren prdsentierten 35
Experten aus Industrie, internationalem Handel,
Botschaften und AuBenhandelskammern im Aus-
wartigen Amt Hintergriinde und aktuelle Marktinfor-
mationen. Erstmalig nahmen auch die beiden dama-
ligen Bundesminister llse Aigner und Dr. Guido
Westerwelle an der Veranstaltung teil. Eine beglei-
tende Ausstellung der Partner der Exportférderung
bot zusatzliche Moglichkeiten, sich {iber Forderins-
trumente und die Leistungsfahigkeit der deutschen
Lebensmittel im Ausland zu informieren.

An diesen Erfolg kniipft der sechste AuBenwirtschafts-
tag am 25. Juni 2014 an. Die Veranstaltung wird un-
terstiitzt von zahlreichen Akteuren der Branche und
findet abermals im Auswartigen Amt in Berlin statt.


www.compete-project.eu
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Wettbewerbs- und funktionsfahige Lebensmittel-

und Agrarrohstoffmdrkte sowie eine Anpassung
der regulatorischen Strukturen auf EU-Ebene
werden, ebenso wie eine verbesserte Koordi-
nation entlang der Wertschopfungskette not-
wendig.

Am 15. November 2013 wurde das Projekt auf Ein-
ladung der EU-Kommission in der ,,Sherpa group
of the High Level Forum for a Better Functioning
Food Supply Chain“ vorgestellt. Ein beidsei-
tiger enger Austausch im weiteren Projektverlauf
wurde begriifit.

Zur besseren Bewertung politischer Rahmenbe-
dingungen erfolgte im Januar und Februar 2014
eine EU-weite Befragung von Branchenexperten
und Unternehmen. Die Ergebnisse sind Inhalt
des zweiten Policy Brief Mai vom 2014.

Das COMPETE-Konsortium wird vom I[AMO -
Leibniz-Institut fiir Agrarentwicklung in Mittel-
und Osteuropa koordiniert und bringt die Ex-
pertise von Wissenschaftlern, Fachverbanden,
Nichtregierungsorganisationen, landwirtschaftli-
chen Genossenschaften, Vertretern der Industrie
sowie Beratungsdienstleistern zusammen. Die
BVE tragt als wirtschaftspolitischer Spitzenver-
band wesentlich zur praxisnahen Scharfung der
Forschungsfragen und umfassenden Bekannt-
machung der Projektergebnisse bei.

Anuga - Die wichtigste Plattform fiir das
internationale Foodbusiness

Die Anuga in Koln ist die internationale Leitmesse
der Lebensmittel- und Getrdankewirtschaft. Am
9. Oktober 2013 endete die 32. Anuga mit einem
sehr guten Ergebnis: Rund 155.000 Fachbesucher
aus 187 Landern sorgten fiir rege Betriebsamkeit
an den Standen der knapp 6.800 Aussteller.

Auch die BVE, ideeller Trager der Anuga, zog eine
positive Bilanz ihres Messeauftritts. Bereits zum
dritten Mal prasentierte sich der Spitzenverband
der Ernahrungsindustrie gemeinsam mit dem
Bundesministerium fiir Erndahrung und Landwirt-
schaft (BMEL), zehn deutschen Bundeslandern
sowie insgesamt 70 Unternehmen an einem deut-
schen Gemeinschaftsstand unter dem Emblem
der Bundesregierung ,made in Germany“. Der
BVE-Stand war zentraler Treffpunkt fiir Fach-
besucher aus dem In- und Ausland sowie hoch-
rangige Vertreter aus Politik und Gesellschaft,
darunter Giinther Oettinger (EU-Kommissar fiir
Energie), Jirgen Roters (Oberbiirgermeister der
Stadt Ko6ln), Dr. Werner Wolf (BLL-Prasident) und
Dr. Wolfgang Ingold (BVE-Vorsitzender).

Taglich diskutierten auf dem ,Roten Sofa“ Inter-
viewpartner zu wechselnden Themen. Mehrmals
am Tag bewiesen zudem Sternekdoche mit der
Kochshow ,,Spezialitaten aus Deutschland“, dass
deutsche Lebensmittel abwechslungsreich und
schmackhaft sind.

Als Treffpunkt der deutschen Industrie mit inter-
nationalen Gasten fand auf der Anuga die erste
von BVE und BMEL organisierte ,,German Trader’s
Happy Hour“ statt. Sie bot deutschen Ausstellern
die Chance, Einkdaufer und Handler aus der ganzen
Welt in einem informellen Rahmen zu treffen.

Die nachste Anuga findet vom 10. bis 14. Oktober
2015 statt.

BVE@BVE_online 11. Okt. 2013

Nach funf Tagen Anuga ziehen wir positive Bilanz.
»~made in Germany" gefragt wie nie zuvor.
ow.ly/pICLR#anuga


www.compete-project.eu
https://twitter.com/bve_online

«Durch den aktiven Dialog haben wir unser Ziel erreicht,
iiber Qualitat und Vielfalt deutscher Lebensmittel
aufzukldren und die existenzielle Bedeutung des Exports
fiir unsere Branche herauszustellen.»

BVE-Hauptgeschaftsfiihrer Christoph Minhoff

Qnuga

Sonderveranstaltung Nachhaltigkeit in der
Erndhrungsindustrie

Der Verbraucher isst bewusster und gibt dafir
mehr Geld aus. Zu diesem Ergebnis kam die neue
Verbraucherstudie ,,Consumers‘ Choice ‘13“ der
Bundesvereinigung der Deutschen Erndhrungs-
industrie und der Gesellschaft fiir Konsumfor-
schung. Zur offentlichen Prasentation der Studie-
nergebnisse und zum Austausch Uber branchenre-
levante Nachhaltigkeitsaspekte und Markttrends
lud die BVE am 7. Oktober 2013 auf das ,,Rote Sofa”
auf der Anuga.

Unter dem Titel ,,Nachhaltige Trends in der Ernah-
rungsindustrie“ stellten sich Christoph Minhoff
(Hauptgeschaftsfithrer BVE), Dr. Robert Kecskes
(Manager Strategic Costumer Development GfK)
und Dietmar Eiden (Geschaftsbereichsleiter Koeln-
messe) der offenen Diskussion. Fazit: Die Erndh-
rungsindustrie beginnt nicht bei null. Der Trend
zu Nachhaltigkeit ist bereits gelebte Praxis fiir
die Unternehmen und die Produkte sind bereits am
Markt erhaltlich.

Demnach ist es wichtig, noch weiter {iber die Leis-
tungen der Branche aufzuklaren.

Bild oben: BVE Messestand auf der Anuga 2013

Bild unten: (von links) Dr. Werner Wolf (BLL-Président)
und Dr. Wolfgang Ingold (BVE-Vorsitzender) im Gesprdch mit
TV-Journalist Werner Prill auf dem ,,Roten Sofa” der BVE
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BVE-Biiro Briissel

70 Prozent der fiir die Erndhrungsindustrie relevanten
Gesetzgebung werden auf europdischer Ebene vorberei-
tet. Die BVE ist daher seit Oktober 2011 mit einem eige-
nen Biiro in Brissel vor Ort. Sie vertritt die Interessen der
Branche im Bereich der Auflenhandels-, Wettbewerbs-,
Umwelt-, Energie-, Agrar- sowie Verbraucherpolitik und
ist Verbindungsstelle zu EU-Institutionen, Standigen Ver-
tretungen und deutschen und europdischen Verbanden.
Uber aktuelle Entwicklungen und politische Initiativen
auf europdischer Ebene informiert die BVE ihre Mitglieder
regelmafigim ,,BVE-Bericht aus Briissel”.

Vor dem Hintergrund der politischen und wirtschaftlichen
Herausforderungen in der EU gewinnt die Europawahl
im Mai 2014 an Bedeutung. Die Erndahrungsindustrie als
grofiter Industriezweig in Europa steht zu einer starken
Union. Um die Akzeptanz und Handlungsfahigkeit der EU zu
stdrken, ist es allerdings notwendig, dass sich die europa-
ischen Institutionen auf ihre Kernaufgaben konzentrieren
und auf diejenigen Bereiche beschranken, die tatsachlich
einer Regelung auf EU-Ebene bediirfen. Entscheidungen,
die besser vor Ort getroffen werden kdnnen, miissen auch
diesen Ebenen iiberlassen werden.

Mit der ,,Briisseler Mittwochsgesellschaft“ haben BVE und
Metro ein neues Format zum politischen Meinungsaus-
tausch auf EU-Ebene geschaffen. Ziel der Veranstaltung
ist es, Entscheidungstrdager aus den EU-Institutionen, der
Zivilgesellschaft und der Wirtschaft zusammenzubrin-
gen, um aktuelle Branchenthemen zu diskutieren und zu
erortern. An den beiden Mittwochsgesellschaften mit Ex-
AufRenminister Joschka Fischer und EU-Verbraucherschutz-
kommissar Neven Mimica nahmen insgesamt lber 500
Géaste aus dem politischen Umfeld teil.
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Die Briisseler Mittwochsgesellschaft findet in der Bibliothek Solvay statt.

Bundesminister a.D. Joschka Fischer spricht auf der Briisseler Mitt-
wochsgesellschaft zum Thema: ,,Richtig handeln: Europa wdahlen*.

Funktionsweise der Lebensmittelkette stérken

Im September 2013 trat in Briissel die seit zwei Jahren vor-
bereitete Branchenselbstverpflichtung fiir faire Geschafts-
praktiken in der Lebensmittelkette in Kraft. Die Initiative
sieht vor, dass sich europaweit Unternehmen zur Einhal-
tung und Durchsetzung fairer Geschéftsprinzipien verpflich-
ten. Bis Anfang 2014 haben sich 92 Lebensmittelhersteller
und -handler (einschlieBlich ihrer Tochtergesellschaften)
dieser Initiative angeschlossen. Die BVE begriifit die freiwil-
lige Verpflichtung, da damit erstmals eine umfassende Ver-
einbarung zwischen Industrie und Handel getroffen wurde,
die das seit langer Zeit im Lebensmittelmarkt bestehende
Problem unfairer Praktiken thematisiert.

Auf nationaler Ebene hat die BVE deshalb im Juni 2013
gemeinsam mit dem Deutschen Bauernverband, dem
Handelsverband Deutschland und dem Markenverband
eine Dialog-Plattform gegriindet, die den Informations-
und Meinungsaustausch zu diesem europdischen Prozess
sowie den Austausch {iber mogliche Handlungsoptionen
befordert. Erganzend zur freiwilligen Initiative hat die EU-
Kommission angekiindigt, eigene Politikmafinahmen zur
Bekampfung unfairer Geschaftspraktiken in der Lebensmit-
telkette vorzuschlagen. Die BVE hat sich in Form von Stel-
lungnahmen an den hierzu erfolgten Konsultationen der EU-
Kommission beteiligt. Die europdische Diskussion um faire
Geschaftspraktiken entstand im Rahmen eines 2008 einge-
richteten ,,Hochrangigen EU-Forums®, das sich intensiv mit
der Funktionsweise und Wettbewerbsfahigkeit der europa-
ischen Lebensmittelkette befasst. Sowohl die EU-Kommis-
sion als auch das Parlament und die europdischen Staats-
und Regierungschefs haben sich fiir eine Verbesserung der
Wettbewerbsfahigkeit und eine Starkung der Industrie in
Europa ausgesprochen. Diesem Ziel soll auch das von der
EU vorgeschlagene Programm zur Vereinfachung und Ver-
schlankung des europdischen Rechts (REFIT) dienen.
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Global Forum for Food and Agriculture Berlin

Internationales Wirtschaftspodium 2014
in Berlin und Abendempfang der Agrar- und
Erndhrungswirtschaft 2014

Das Global Forum for Food and Agriculture (GFFA)
Berlin 2014 stand mit tGber 1.500 Teilnehmern aus
aller Welt, darunter 65 Landwirtschaftsminister, un-
ter dem Thema ,,Landwirtschaft starken: Krisen meis-
tern — Erndhrung sichern®. In enger Kooperation mit
dem Berliner Agrarministergipfel diskutierten Vertre-
ter aus Wirtschaft, Politik, Wissenschaft und Gesell-
schaft auf dem Internationalen Wirtschaftspodium.
Unter dem Titel ,,Food Security: Identify Challenges
— Increase Resilience“ beleuchteten die Experten
wesentliche Herausforderungen der Erndhrungs-
sicherung wie politische Konflikte, wirtschaftlichen
Krisen, Ressourcenknappheit und Klimawandel. Der
anschlieBende Abendempfang der deutschen Agrar-
und Ernahrungswirtschaft gab den Teilnehmern bei-
der Veranstaltungen Gelegenheit zum Austausch und
zur Vertiefung ihrer internationalen Kontakte.

Das Ergebnis der Veranstaltung: Widerstands-,
Anpassungs- sowie Leistungsfahigkeit der Land-
wirtschaft und Lebensmittelketten in Entwicklungs-
landern fehlen hdufig. Die Diskussionsfiihrer des
Internationalen Wirtschaftspodiums formulierten als
gemeinsames Ziel, Losungsansatze fiir diese Hinder-
nisse zu finden. Der Zugang zu Bildung und Kapital
starkt die landwirtschaftliche Produktion auf nachhal-
tige Weise. Der Produktivitatszuwachs in der Lebens-
mittelherstellung sei in vielen Bereichen grof} und
kénne noch weiter gesteigert werden. Die Nutzung
und Forderung von Vielfalt helfe, die Ernahrungsbe-
diirfnisse zu decken und trage zu einer angemesse-
nen Versorgung bei. Eine Verbesserung der Lage kann
nur durch ganzheitliches Umdenken auf allen Ebenen
von Regierung, Zivilgesellschaft, Privatsektor und
Wissenschaft erfolgen.

Im GFFA Berlin e.V. haben sich die Bundesvereini-
gung der Deutschen Erndhrungsindustrie (BVE),
der Deutsche Bauernverband (DBV), die Deutsche
Landwirtschafts-Gesellschaft (DLG), die Deutsche
Gesellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit
(GIZ) und der Ost-Ausschuss der Deutschen Wirt-
schaft (OA) zusammengeschlossen. Die Organisatio-
nen der deutschen Agrar- und Erndhrungswirtschaft
koordinieren in diesem Verein ihr Engagement fir
die Sicherung der Welternahrung. Das hochkaratig
besetzte Podium ist der zentrale inhaltliche Beitrag
des GFFA Berlin e.V. zum Global Forum for Food and
Agriculture 2014.

«Neben den negativen Folgen des Klimawandels als wesentliche
Herausforderung im Kampf gegen Hunger und Mangelerndahrung
ist fehlendes Know-how oder ein unzureichender Wissenstransfer

ein weiteres Hindernis.»

Merlin Koene, Kommunikationsdirektor von Unilever

Internationales Wirtschaftspodium 2014 in der Hauptstadt-
reprdsentanz der Deutschen Telekom

Von links: Dr. Amrita Cheema (Moderatorin), Merlin Koene (Unilever),

Lex Kloosterman (Rabobank International), Dr. Lambert Muhr (Munich Re),
Dr. Hermann Lotze-Campen (Potsdam-Institut fiir Klimafolgenforschung)

und Rachel Kyte (World Bank Group) wdhrend der Podiumsdiskussion
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Umwelt, Energie und Rohstoftte

Einen wesentlichen Faktor fiir die industrielle Herstellung
von Nahrungsmitteln und deren Kosten stellen die um-
welt-, klima- und energiepolitischen Rahmenbedingungen
vor Ort dar. Es handelt sich dabei um eine komplexe wirt-
schaftspolitische Materie. Die BVE setzt sich dafiir ein,
dass diese Bedingungen eine zielfiihrende Ausgestaltung
erfahren und Uber das gebotene Mafl hinausgehende
Regulierungen vermieden werden.

Wettbewerbsfdhige Energiepreise
sicherstellen

Um die Ertragsziele zu erreichen, ist ein striktes Kosten-
management fiir die Ernahrungsindustrie unabdingbar.
Dies betrifft auch die Energiekosten, die im Durch-
schnitt an dritter Stelle der betrieblichen Kostenstruktur
rangieren.

Im Fokus stehen insbesondere die Preise fiir elek-
trische Energie. Im internationalen Vergleich nehmen
die Strompreise eine Spitzenstellung ein und sind damit
wettbewerbsrelevant. Sowohl Wettbewerber aus
der Europdischen Union als auch aus Dritt-
staaten, wie zum Beispiel den USA, verfiigen

bedingungen gegeniiber internationalen Konkurrenten
herbeizufiihren, die nicht mit hohen Stromkosten belastet
sind. Bei der Ausgestaltung dieser Regelung muss ent-
scheidend sein, ob ein Unternehmen stromintensiv ist und
ob es sich im internationalen Wettbewerb befindet. Sofern
dies zutrifft, sind Unternehmen gleich zu behandeln, unab-
hangig davon, welcher Branche sie angehéren.

Belastung von Eigenstromerzeugung und
-verbrauch vermeiden

Aufgrund von hohen Stromkosten haben zahlreiche Un-
ternehmen in ihren Betrieben Kraft-Warme-Kopplungs-
Anlagen (KWK) installiert, um in eigener Regie Energie zu
erzeugen. Die BVE tritt dem Vorhaben der Politik entgegen,
diese KWK-Eigenstromerzeugung mit der EEG-Umlage zu
belasten. Diese Mafnahmen wiirden die Wirtschaftlich-
keit bestehender KWK-Anlagen belasten, sich zulasten
zukiinftiger Investitionsentscheidungen auswirken und
der Zielsetzung einer dezentralen Energieerzeugung
entgegenwirken.

Internationaler Strompreisvergleich fiir die Industrie 2012

an ihren Standorten Uber giinstigere Industrie- Euro-Cent/kWh — ohne Mehrwertsteuer

strompreise.
DT — 22,90
Italien 18,18

Eine der Hauptursachen fiir das hiesige Niveau Malta  E—  ——— 18,00

der Strompreise stellt die EEG-Umlage dar. Diese Irland  ——— 13,56
. . . . . Slowakei IS 12,93
ist alleine im Zeitraum 2012 bis 2014 von 3,59

Deutschland eSS 12,87
auf 6,24 Cent pro Kilowattstunde gestiegen. Es Spanien I 12,05
Griechenland TS (2,02
Vereinigtes Konigreich m-—-———————— 11,76
Portugal e 11,46
Litauen m———— 11,41
Lettland o 11,06
Osterreich  m— —— 11,05
Belgien mEEEEEESSS—————— 10,91
gefahren wird. Ungarn s 10,69
Tschechische Rep. IEEEEEEE————— 10,34
Luxemburg m———— 10,31
Danemark I 0,79
Niederlande e 9,66
Slowenien TG 0,44
Polen mE———— 9,36
Norwegen IEEEEEEEEEEES————— 3,92
Frankreich mEEEE—————— 3,68
Rumdnien M 3,30
Estland m————— 3,01
Schweden mEEEE—————— 7,92
Finnland m————— 7,49
Bulgarien mma——— 7,35

ist deshalb im Rahmen der anstehenden Novelle
des Erneuerbare-Energien-Gesetzes (EEG) eine
der zentralen Forderungen der BVE, dass die
erneuerbaren Energien starker in den Markt
integriert werden und deren Férderung zuriick-

Ausgleich fiir stromintensive Unter-
nehmen beibehalten

Die BVE setzt sich gegeniiber der EU-Kommis-
sion und der Bundesregierung dafiir ein, dass
die Besondere Ausgleichsregelung des EEG fiir
stromintensive Unternehmen des Produzieren-
den Gewerbes auch fiir die Erndhrungsindustrie
erhalten bleibt. Dieser Ausgleich, der eine Erma-

2 000 000 kWh; maximale Abnahme: 500 kW;
jahrliche Inanspruchnahme: 4 000 Stunden
ab 2008 Verbrauch: 500 MWh < 2.000 MWh

Rigung der EEG-Umlage zum Gegenstand hat, ist Quelle: Eurostat

darauf ausgerichtet, vergleichbare Wettbewerbs-
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Energieeffizienz und Eigenstrom-
erzeugung — Reaktionen der Branche
auf hohe Energiekosten

Der Anstieg der Energiekosten erhdht den Kosten-
druck fir die Unternehmen der Ernahrungsindus-
trie. Energieeffiziente Manahmen und die eigene
Erzeugung von Energie durch Kraft-Warme-Kalte-
Kopplungsanlagen stellen Moglichkeiten dar, um
dieser Kostenbelastung gegenzusteuern.

Bereits seit 2008 fiihrt die BVE gemeinsam mit
ihrem Kooperationspartner SIEMENS jahrlich die
Branchenveranstaltung ,Energieeffizienz in der
Erndhrungsindustrie” durch. Diese ist darauf aus-
gerichtet, den Teilnehmern einen Uberblick iiber
energiepolitische Rahmenbedingungen und An-
wendungsmadglichkeiten zur Ermittlung sowie Um-
setzung von Einsparpotenzialen zu vermitteln.

Im Fokus der 7. Fachtagung, die am 25. September
2014 in Frankfurt stattfindet, stehen unter anderem
konkrete Malnahmen von erfolgreich umgesetzten
Energieeinsparungen von Unternehmen der Erndh-
rungsindustrie.

Produktverantwortung,
Verpackungsverordnung

Riicknahme, Sortierung und Verwertung von Verpackungen
stellen wesentliche Aspekte der Produktverantwortung
dar, die durch die Verpackungsverordnung ausgestaltet
werden. Mit der Griindung des Dualen Systems haben
Handel und Industrie 1990 die Grundlage fiir deren Um-
setzung getroffen. Dessen wettbewerbliche Ausrichtung
hat zu vielfdltigen wirtschaftlichen, technologischen und
okologischen Vorteilen gefiihrt, die erhaltenswert sind.

Jedoch zeichnet sich dieses System seit jeher auch
dadurch aus, dass sich einzelne Akteure einer adaquaten
Beteiligung an den Systemkosten entziehen. Die Hoch-
rechnungen fiir das Jahr 2014 lassen einen dramatischen
Riickgang der Lizenzmenge fiir Leichtverpackungen unter
die Grenze von einer Million Tonnen erkennen, durch die
der dauerhafte Bestand des Dualen Systems in Frage
gestellt wird.

Die BVE setzt sich deshalb fiir eine kurzfristige Verab-
schiedung der 7. Novelle der Verpackungsverordnung ein,
um durch die Streichung der Eigenriicknahme und eine
Beschrankung der Branchenlésung wesentliche Schlupf-
locher zu stopfen und das System zu stabilisieren. Mit
der gleichen Zielsetzung hat sie gemeinsam mit anderen
Verbdnden eine Initiative ergriffen, um unter den Unter-
nehmen der relevanten Wirtschaftskreise ein gemein-
sames Verstandnis Uber die rechtskonforme Anwendung
der Verpackungsverordnung herbeizufiihren.

Studie zu Umlaufzahlen und Transportent-
fernungen von Getrankeverpackungen

Das Verhdltnis von Getranke-Einweg- und Mehrwegver-
packungen ist Gegenstand einer langjdhrigen und kontro-
vers gefiihrten Diskussion. Dabei geht es vor allem um den
okologischen Status dieser Gebinde.

Wichtige Parameter fiir Oko-Bilanzen von Getrdnkever-
packungen sind die Umlaufzahlen von Mehrweggebinden
und die Transportentfernungen von Ein- und Mehrweg-
gebinden. Bislang standen beziiglich dieser beiden
Kriterien kaum empirisch ermittelte Werte zugrunde.

Um einen Beitrag zur Versachlichung dieser Diskussion zu
leisten, haben die BVE und der Handelsverband Deutsch-
land (HDE) gemeinsam die Unternehmensberatung
Weihenstephan GmbH, eine 100-prozentige Tochter von



Deloitte Consulting mit der Erstellung einer entsprechen-
den Studie beauftragt, die im Dezember 2013 veroffent-
licht worden ist. Beide Verbande zeichnen sich durch eine
gebindeneutrale Position aus.

Ein wesentliches Ergebnis der Studie besteht darin,
dass sich bei den Umlaufzahlen fiir unterschiedliche Ver-
packungen bei Bier, Wasser und Erfrischungsgetrdanken
ein heterogenes Bild abzeichnet. Dieses steht der Zugrun-
delegung einer einheitlichen Umlaufzahl entgegen und
erfordert deshalb eine differenzierte Betrachtungsweise.

Verordnung iiber Anlagen zum Umgang mit
wassergefdhrdenden Stoffen (AwSV)

Der vom Bundeskabinett im Februar 2014 verabschiedete
Verordnungsentwurf zielt darauf ab, erstmals bundes-
einheitlich technische und organisatorische Anforde-
rungen an Anlagen zum Umgang mit wassergefdhrdenden
Stoffen festzulegen.

Die BVE hat dieses Rechtsetzungsvorhaben seit 2010
aktiv begleitet. Dabei konnte der Zielsetzung Rechnung
getragen werden, dass Stoffe und Gemische, die dazu
bestimmt sind als Lebensmittel aufgenommen zu werden,
als nicht wassergefdahrdend gelten. Dies stellt sicher, dass
die Erndhrungsindustrie nicht mit zuséatzlichen Unter-
suchungspflichten und BaumaBnahmen zum Zweck des
Gewadsserschutzes konfrontiert wird.

Nachhaltigkeit

Fiir die Erndhrungsindustrie ist Nachhaltigkeit gelebte
Praxis, denn die wirtschaftlichen Erfolge der Branche ste-
hen in direktem Zusammenhang mit einer vitalen Umwelt
und Konsumgesellschaft. In dem harten Wettbewerb am
Lebensmittelmarkt miissen Unternehmen ihre 6konomi-
schen, okologischen und sozialen Ressourcen auf Dauer
verantwortungsvoll und effizient nutzen. Die Bediirfnisse
der Verbraucher leiten dabei mafigeblich die Lebensmittel-
produktion und das Innovationspotenzial.

Vom Acker bis zum Teller schlief}t eine nachhaltige
Lebensmittelproduktion und eine Vielzahl von Akteuren

, BVE@BVE_online 2. April 2014
Insgesamt wirden Gber 300 Betriebe mit rund 65.000
Beschaftigten aus der derzeitigen EEG-Umlagebefrei-
ung fallen. bve-online.de/presse/pressemitteilungen/
pm-20140402
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und Faktoren mit ein. Die zunehmende Internationalisie-

rung der Wertschépfungsketten bietet groRe Chancen und
Herausforderungen. Nachhaltigkeit kann nur auf der Basis
von Kooperation, Vertrauen und Transparenz zwischen allen
Marktpartnern erreicht werden.

Es gibt in der Erndhrungsindustrie zahlreiche Aktivitdten
und Initiativen, die diesen Aspekten Rechnung tragen. Dies
gilt sowohl fiir die Unternehmen als auch deren Verbande.

Die hohe Resonanz auf Nachhaltigkeitsthemen in Veran-
staltungen und Publikationen bestéatigt die BVE darin,
diese grundlegende Thematik in allen Arbeitsbereichen mit
ihren Mitgliedern zu begleiten und zu gestalten. Das Ziel:
den aktiven Dialog zwischen der Branche, dem Handel, den
Erzeugern, der Politik und den Verbrauchern zu férdern
sowie {iber die vielseitig erbrachten Nachhaltigkeitsleis-
tungen der Erndhrungsindustrie aufzuklaren.

Rohstoffe

Die Erndhrungsindustrie verarbeitet Agrarrohstoffe zu
hochwertigen Lebensmitteln und versorgt damit ihre Kun-
den im In- und Ausland. Ein zentrales Anliegen der BVE
ist daher die Sicherung der Rohstoffverfiigbarkeit fiir die
Lebensmittelproduktion. Die Rohstoffe miissen preislich
wettbewerbsfahig sein, den Qualitatsanforderungen fiir die
Lebensmittelherstellung entsprechen und in ausreichender
Menge zur Verfligung stehen.

Rund drei Viertel der verarbeiteten Rohstoffe stammen
aus Deutschland. Ein Viertel der Rohstoffe wird im euro-
paischen und aufereuropdischen Ausland eingekauft,
da sie in Deutschland nicht in ausreichenden Mengen
vorhanden sind oder nicht angebaut werden kénnen.
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Entwicklung der Rohstoffpreise
HWWI-Index (2010=100, Euro-Basis, Monatsdurchschnitte)
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Ein Drittel des weltweiten Pflanzendl-
bedarfs wird durch Palmol gedeckt, das

in der Erndhrungsindustrie unter ande-
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rem zur Herstellung von Bratenfetten,
140 A Fertiggerichten, Saucen, kulinarischen
120 4 Produkten, Margarine sowie Back- und
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Eine wachsende Weltbevélkerung und hohere Kaufkraft
insbesondere in Schwellenldandern fiihren zu einer steigen-
den Nachfrage nach Lebens- und Futtermitteln und damit
zu tendenziell héheren Preisen. Ernteschwankungen beein-
flussen dariiber hinaus kurzfristig das Angebot an Agrar-
rohstoffen. Hinzu kommen die Monopolisierungstendenzen
der Rohstoffanbieter, Nutzungskonkurrenzen um landwirt-
schaftliche Flachen sowie gestiegene Anforderungen an
die Lebensmittelhersteller in Bezug auf die Nachhaltigkeit
ihrer Zulieferkette und Rohwaren.

Die BVE hilt es daher fiir notwendig, dass sich Wirtschaft
und Politik unter strategischen Gesichtspunkten mit der Be-
schaffungvon (Import-)Rohstoffen befassen. Diese Position
hat die BVE auch im Rahmen einer Stellungnahme gegen-
iber dem Bundesministerium fiir Erndhrung und Landwirt-
schaft erlautert.

Das Thema Nachhaltigkeit spielt bei der Rohstoffbe-
schaffung eine zentrale Rolle. Im Rahmen eines ,,Fahrplans
fuir ein ressourcenschonendes Europa“ beabsichtigt die EU
einen schonenderen Umgang mit Rohstoffen im Produk-
tionsprozess. Unter dem Motto ,,Mehr mit weniger produ-
zieren“ sollen Ansatze zum effizienteren Ressourceneinsatz
gefunden und umgesetzt werden. In diesem Zusammen-
hang sieht die EU-Kommission noch Verbesserungsmog-
lichkeiten bei der Reduzierung von Lebensmittelabféllen.
In einer Stellungnahme gegeniiber der Kommission hat
die BVE den Beitrag der Branche sowie bereits bestehende
Aktivitdaten deutlich gemacht.

der politischen und offentlichen Dis-
hat

die BVE ein Positionspapier formuliert
und begleitet das

kussion um nachhaltiges Palmol

im September 2013 gegriindete
Forum fiir nachhaltiges Palmol.

BVE-Arbeitskreis Rohstoffe und Beschaffung

Aktuelle Rohstoffthemen diskutiert die BVE mit ihren Mit-
gliedern im Arbeitskreis Rohstoffe. Der Arbeitskreis bietet
den Teilnehmern die Moglichkeit, sich in der Diskussion
mit Branchenexperten tiber Marktentwicklungen zu infor-
mieren, den rohstoffpolitischen Austausch zu pflegen und

an Positionierungen des Verbandes zu Rohstoffthemen




mitzuwirken. Der Arbeitskreis tagt halbjahrlich im Rahmen
einer Sitzung und steht Mitgliedern der BVE offen.

Warentermingeschifte

Warentermingeschéfte sind fiir die Ernahrungsindustrie
ein wichtiges Instrument zur Preisfindung auf volatilen
Agrarmarkten und zur Absicherung von Preisschwankun-
gen bei Agrarrohstoffen. Zu diesem Ergebnis kommt eine
vom Bundesministerium fiir Erndahrung und Landwirtschaft
in Auftrag gegebene Studie zur Bedeutung der Agrarter-
minmarkte, die die BVE begleitet hat. Damit Warentermin-
markte funktionieren und ihre Absicherungsfunktion
erfullen, raten die Forscher des Thiinen-Instituts zu mehr
Transparenz an den Borsen und physischen Agrarmarkten.
Nur so konne verhindert werden, dass Fehlsignale fiir die
Preisbildung entstehen.

Die BVE hat sich im Rahmen der europdischen Finanz-
marktregulierung bei Agrarwarentermingeschaften fiir eine
Regulierung ,,mit Augenmafl“ eingesetzt. Agrartermin-
geschafte miissen in ihrer Funktionsweise gestarkt wer-
den und als Absicherungsinstrument fiir die Erndhrungs-
branche erhalten bleiben; gleichzeitig gilt es Marktmiss-
brauch (zum Beispiel durch sogenanntes ,,Cornern®) vor-
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Gemeinsame Agrarpolitik (GAP)

Die Erndhrungsindustrie verarbeitet rund 70 bis
80 Prozent dessen, was die Landwirtschaft pro-
duziert, zu Lebensmitteln. Die Politikmafinahmen
fur die Landwirtschaft und den landlichen Raum
haben deshalb auch Auswirkungen auf die Erndh-
rungsindustrie und werden entsprechend von der
BVE begleitet.

2013 einigten sich die EU-Kommission, das Euro-
paische Parlament sowie die Mitgliedstaaten nach
einem Uber dreijahrigen Verhandlungsmarathon auf
eine Reform der EU-Agrarpolitik. Das Reformpaket
gilt bis 2020 und sieht eine Fortsetzung der Markt-
orientierung der Agrarpolitik vor, zum Beispiel
durch das Auslaufen der Milch- und Zuckerquote
sowie das Aussetzen von Ausfuhrerstattungen.
Marktsteuerungsinstrumente sollen nur noch in
Krisensituationen angewendet werden. Neu ist,
dass ein Teil der fiir die Landwirte vorgesehenen
Direktzahlungen an UmweltmaRnahmen gekoppelt
ist. Die BVE hat sich in dieser Debatte dafiir ein-
gesetzt, dass es bei den ,Greening“-Mafinahmen

zubeugen. Der europdische Gesetzgeber hat diesen An-
forderungen in seiner Reform der Finanzmarktregulierung

nicht zu Flachenstilllegungen und damit Produk-

tionsriickgangen kommt.
weitgehend entsprochen und Regeln fiir mehr Transparenz

und eine Beschrankung der Positionsgréflen von Finanz-

akteuren vereinbart.

Die BVE spricht sich gegen eine Uberregulierung der
Finanzmdrkte durch eine Finanztransaktionssteuer aus.
Diese Steuer wiirde, so wie derzeit vorgesehen, auch die
Waren- und Finanzabsicherungsgeschafte der Ernahrungs-
industrie verteuern. Dies ist aus Sicht der Lebensmittel-
hersteller ungerechtfertigt, da von der Lebensmittel-
branche keine gefahrdende oder destabilisierende Wirkung
auf die Finanzmarkte ausgeht.

In Teilen der Gesellschaft und der Politik bestehen Vor-
behalte gegeniiber der Spekulation mit Agrarrohstoffen.
Der BVE ist es deshalb ein Anliegen, zur Aufklarung und
Versachlichung der 6ffentlichen und politischen Diskussion
beizutragen. Die derzeit von Nichtregierungsorganisatio-
nen betriebene Kampagne gegen Agrarrohstoffspekulation
tragt aus Sicht der BVE nicht zu einer sachlichen Auseinan-
dersetzung mit dem Thema bei.
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Die BVE

Die starke Stimme der Erndhrungsindustrie

Die BVE ist der wirtschaftspolitische Spitzenverband
der deutschen Erndahrungsindustrie. Seit ihrer Griindung
1949 vertritt sie erfolgreich die brancheniibergreifenden
Interessen der Lebensmittelhersteller gegeniiber Politik,
Verwaltung, Medien, Offentlichkeit und Marktpartnern.

In der BVE haben sich iiber Fachverbdande und Unterneh-
men alle wichtigen Branchen der Erndahrungsindustrie
—von den alkoholfreien Getranken tber Fleisch und Siif-
waren bis hin zum Zucker — zusammengeschlossen.

Der Forderverein der Deutschen Erndahrungsindustrie e.V.
(FDE) unterstiitzt die Interessenvertretung der deutschen
Ernahrungsindustrie aktiv und wirkt beim Know-how-
Transfer und der Zusammenarbeit in der Wertschépfungs-
kette Lebensmittel aktiv mit. Er ist ein Forum fiir die strate-
gischen Partner der Ernahrungsindustrie.

Unser Ziel: eine wettbewerbsfdhige
Erndhrungsindustrie

Zentrale Aufgabe der BVE ist es, die Wettbewerbsfahigkeit
der Unternehmen der deutschen Erndahrungsindustrie zu
sichern und zu verbessern. Fairer Leistungswettbewerb,
weniger Biirokratie, weniger Regulierung, mehr Freiraum
fur Unternehmen und Eigenverantwortung der Biirger — mit
dieser Grundhaltung arbeitet und wirbt die BVE in der poli-
tischen Diskussion fiir ihre Anliegen. Zur Erreichung dieser
Ziele steht sie in engem Dialog mit ihren Mitgliedern, mit
den Marktpartnern und den Partnern in der Lebensmittel-
kette, mit Politik und Verwaltung in Berlin und Briissel und
den Medien.

BVE-Hauptgeschdftsfiihrer Christoph Minhoff in engem Dialog
mit Mitgliedern, Marktpartnern, Politik und Medien, hier auf
dem Forum Wirtschaft und Verbraucher in Berlin.

Mitgliederversammlung wahlt Dr. Wolfgang
Ingold zum neuen BVE-Vorsitzenden -
Jiirgen Abraham wird zum Ehrenvorsitzen-
den ernannt

Am 28. Mai 2013 hat die Mitgliederversammlung der BVE
Dr. Wolfgang Ingold, Geschaftsfiihrender Gesellschafter
der Franz Wiltmann GmbH & Co. KG Westfélische Fleisch-
warenfabrik, zu ihrem neuen Vorsitzenden gewahlt.
Jirgen Abraham, der dieses Amt iiber acht Jahre bekleide-
te, hatte von einer erneuten Kandidatur Abstand genom-
men. Im Hinblick auf seine herausragenden Verdienste fur
die Erndhrungsindustrie ernannte ihn die Mitgliederver-
sammlung zum Ehrenvorsitzenden.

Dr. Ingold erklarte nach seiner Wahl, dass er den vom
Vorstand in der Vergangenheit eingeschlagenen Weg
konsequent fortsetzen werde. Neben der Wahrnehmung
der branchenibergreifenden wirtschaftspolitischen Be-
lange auf nationaler und EU-Ebene stehe inshesondere
die Verbesserung der medialen Darstellung der Erndh-

«Ob Lebensmittel oder Europa-
parlament - selbst wahlen, damit
es schmeckt.»

Christoph Minhoff,
BVE-Hauptgeschaftsfiihrer

rungsindustrie im Fokus.

BVE gewinnt prominenten Berater

Gert Lindemann, bis 2013 Landwirtschaftsminister von
Niedersachsen und zuvor Parlamentarischer Staatssekre-
tar im Bundesministerium fiir Erndhrung, Landwirtschaft
und Verbraucherschutz, steht dem Spitzenverband seit
Januar 2014 bei der politischen Kommunikation bera-
tend zur Seite. Der Branchenkenner stellt der BVE seine
langjahrige Expertise sowie sein breites Netzwerk in der
Lebensmittelkette zur Verfiigung.
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KATHI Rainer Thiele GmbH

VYK MUHLEN AG

VK Miihlen AG
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MOLDA AG

Franz Wiltmann GmbH & Co. KG

Mondelez,

International

Mondelez Deutschland
Services GmbH & Co. KG

Nestie

Nestlé Deutschland AG
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RS Nordzucker

Nordzucker AG

& FDE -Mitglieder

Der FDE — Férderverein der Deutschen Erndhrungsindustrie
unterstiitzt die Interessen der deutschen Erndhrungsindustrie
aktiv. Der FDE ist ein Forum fiir ausgewahlte Partner der Erndh-
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Aon Versicherungsmakler
Deutschland GmbH
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RAPS GmbH & Co. KG
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Ball Packaging Europe GmbH
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Getranke GmbH & Co. KG
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Getranke GmbH & Co. KG
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BDJ Versicherungsmakler
GmbH & Co. KG
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Rudolf Wild GmbH & Co. KG
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Deloitte Consulting GmbH
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SUDZUCKER

Stidzucker AG
Mannheim/Ochsenfurt
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Duales System Deutschland GmbH
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Deutschland GmbH

S TONNIES
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GmbH & Co. KG
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Deutsche Bank AG

Unilever Deutschland GmbH

lG

- =
>

Deutsche Landwirtschafts-
Gesellschaft e. V. (DLG)
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Lebensmittel
Zeitung

Deutscher Fachverlag GmbH

e
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PricewaterhouseCoopers AG

COMDOK

Dienstleistungen COMDOK GmbH

the mind of movement
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Institut Dr. Erdmann GmbH
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| sain

SAM Sensory and Marketing
International
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Eurofins Analytik GmbH
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Siemens Deutschland
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Die Food-Bildagentur
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o
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Grundfos GmbH
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Stidvers GmbH
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Innova Market Insights
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solutions for microbiology

vermicon AG
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Congress GmbH
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WARAKEUP

COMMUNICATIONS

Wake up Communications
Agentur fiir PR & Social Media

Internationale Griine Woche
Messe Berlin GmbH

ZENK

ZENK
Partnerschaft von Rechtsanwalten

Koelnmesse GmbH

KWG

RECHTSANWALTE

Krell Weyland Grube
Rechtsanwalte

Modus Consult AG

Molthan Advis

Molthan Advisors GmbH
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Nagel-Group |
% Kraftverkehr Nagel GmbH & Co. KG
k“ F NAWARO Bio Energie AG
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Geschaftstuhrung und
Arbeitsbereiche

Hauptgeschaftsfiihrer
Christoph Minhoff

Telefon +49 (0)30 200786-135
Telefax +49 (0)30 200786-235

cminhoff@bve-online.de

Leiter Biiro Briissel

Tobias Andres

Telefon +49 (0)30 200786-154
Telefax +49 (0)30 200786-254
tandres@bve-online.de
Europa - Rohstoffe

Zoll

Referent

Olivier Kélsch

Telefon +49 (0)30 200786-157
Telefax +49 (0)30 200786-257
okoelsch@bve-online.de
Aufler-Haus-Markt - Messen

Exportforderung

Referentin

Stefanie Lehmann

Telefon +49 (0)30 200786-143

Telefax +49 (0)30 200786-243
slehmann@bve-online.de

Konjunktur & Statistik - AuBenwirtschaft
Stiftung Warentest

Geschéftsfiihrer

RA Peter Feller

Telefon +49 (0)30 200786-160

Telefax +49 (0)30 200786-260
pfeller@bve-online.de

Umwelt - Energie - Recht & Wettbewerb

Nachhaltigkeit - Krisenmanagement

Referentin

Anne Vollmer

Telefon +49 (0)30 200786-152
Telefax +49 (0)30 200786-252
avollmer@bve-online.de

Presse - Offentlichkeitsarbeit

Referentin

Isabel Kasprowiak

Telefon +49 (0)30 200786-182
Telefax +49 (0)30 200786-282
ikasprowiak@bve-online.de

Eventmanagement - Offentlichkeitsarbeit

Referentin

Uta von Frankenberg

Telefon +49 (0)30 200786-145
Telefax +49 (0)30 200786-245
uvonfrankenberg@bve-online.de
Social Media - Offentlichkeitsarbeit
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