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LEBENSMITTEL-TRENDS 2018

Mehr Hinweise auf Nachhaltigkeit auf
der Verpackung

Potenzial fiir umweltfreundliche Lebensmittel
und Getranke

Index von Produkten, die neu auf den Markt
gekommen sind mit den erkennbaren
Attributen: biologisch abbaubar, recyclebar
oder CO,-Fuflabdruck (2012 = 100)

Mehr Produkte aus kaltverarbeitenden
und traditionellen Produktionsverfahren
kommen auf den Markt

Neue Techniken iiberzeugen die Verbraucher

Wiederentdeckung von Produktionstechniken
wie Fermentation oder die Nutzung von
kaltverarbeitenden Produktionsverfahren
bringen innovative neue Produkte auf

den Markt.

Index der neuen Produkte, die mit diesen
Auslobungen in Deutschland neu auf den
Markt gekommen sind. (2012=100)
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