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Unsere Lebensmittelwirtschaft —
eine starke Kraft fur Deutschland
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BETRIEBE UND UMSATZE®
Landwirtschaft:’ F
314.800 54 Mrd. €2
AgrargroBhandeI./
8.390 68 Mrd. €
. ‘ 717.000
«3
Lebensmittelhandwerk: BETRIEBE
37.060 40 Mrd. €*
' UBERWIEGEND
Ernahrungsindustrie:® KLEINE UND
5.920 175 Mrd. € MITTELSTANDISCHE
UNTERNEHMEN
LebensmittelgroBhandel:
17.570 192 Mrd. €
Lebensmiitteleinzelhandel:
111.400 211 Mrd. €
Gastgewerbe:
224.300 70 Mrd. €

2013

* Alle Angaben sind zur b?(eren Ubersichtlichkeit gerundet
Gesamtsumme um Doppelzahlungen aufgrund unterschiedlicher Branchenabgrenzungen bereinigt
1) inkl. Forstwirtschaft
2) Produktionswert
3) Handwerk: Unternehmen mit Eintragung i.d. Handwerksrolle
4) Schatzung auf Basis der/ﬁandwerkszéhlung 2011, ohne Umsatzsteuer, ohne Innerei-Fleischer,
Speiseeishersteller, Fleischzerleger und Ausbeiner
5) Industrie zahlt Betriebe und deren Beschaftigte ab einer GréRe von 20 Mitarbeiter

Bedeutender Stellenwert der Lebens-
mittelbranche-fur Verbraucher und
Wirtschaft# -~

- e
“Von der Aussaat bis

zum Teller: Die Lebens-

mittelkette  umfasst
alle Schritte von der Urproduktion bis zum Verbraucher. Wahrend
die Landwirtschaft die pflanzlichen und tierischen Rohstoffe ge-
winnt, werden hiervon rund 84 Prozent von Handwerk und Indust-
rie zu einem vielfaltigen Angebot selbst produzierter Lebensmittel
weiterverarbeitet. Uber den LebensmittelgroBhandel in Stadt und
Land gelangt die Fille der so produzierten Lebensmittel an ge-
werbliche Abnehmer, wahrend der Lebensmitteleinzelhandel und
die Handwerksbetriebe dem Verbraucher direkt eine reichhaltige
Auswahl bieten. Eine breite Angebotspalette findet der Verbrau-
cher auch auBer Haus, z. B. in der Gastronomie und HoteIIerle in
Krankenhdusern und Betriebskantinen.

QUALITAT UND SICHERHEIT

Die Lebensmittelbranche ist einer der leistungsstarksten und
verlasslichsten Wirtschaftszweige in Deutschland. Sie versorgt
taglich die knapp 81 Millionen Einwohner flachendeckend und zu-
verldssig mit sicheren, hochwertigen und genussvollen Lebensmit-
teln. Hinzu kommen zahlreiche Exporte. Hohe Qualitatsstandards
und Produktsicherheit haben dabei auf allen Stufen der Lebens-
mittelkette oberste Prioritat.

Allein die Erndhrungs-
SIEBEN PROZENT DER industrie ist der viert-
GESAMTWIRTSCHAFTLICHEN groBte Industriezweig
LEISTUNG DEUTSCHLANDS in Deutschland. Die
~= gesamte Lebensmit-
telwirtschaft tragt mit 168 Milliarden Euro rund sieben Prozent
zur gesamtwirtschaftlichen Wertschopfung in Deutschland bei!
Damit ist die Branche ein Garant fiir Wohlstand, Wachstum und
Beschaftigung — gerade in wirtschaftlich schwierigen Zeiten. Die
iberwiegend durch kleine und mittelstandische Unternehmen ge-
pragte Lebensmittelwirtschaft ist auBerdem ein wichtiger Kunde
fiir andere Branchen wie Landmaschinentechnik, Logistik, Saat-
gutgewinnung und Verpackungsmittelindustrie und sichert dort
ebenfalls Wertschdpfung und Einkommen.



Deutsche Lebensmittel —
auch international sehr gefragt

Hohe Qualitat, Lieferzuverlassigkeit und ein hervorra-
gendes Preis-Leistungsverhaltnis — Lebensmittel ,Made
in Germany" werden weltweit sehr geschatzt. Mit tiber
67 Milliarden Euro hat Deutschland 2013 Agrar- und
Ernahrungsgiiter in einem Umfang exportiert wie nie zu-
vor. Damit erwirtschaftet die Lebensmittelbranche jeden vierten
Euro im Ausland. Das Exportgeschaft ist nicht nur ein wichtiger
Wachstumstreiber der vergangenen Jahre, sondern auch ein stra-
tegischer Faktor fiir die Zukunft der Branche.

Rund 80 Prozent der deutschen Lebensmittelexporte werden
innerhalb der EU abgesetzt. Zu den groBten Absatzmarkten
aullerhalb der EU zédhlen die Schweiz, die USA, Russland und
China. Zunehmend beliebt sind deutsche Lebensmittel in kauf-
kraftigen Wachstumsmarkten, so z. B. in Asien und Amerika.

Ein stabiler und verlasslicher
Arbeitgeber

Landwirtschaft’ _

AgrargroBhandel I63.940

Industrie*

GroBhandel - 271.265

Einzelhandel

Gastgewerbe

Erwerbstatige in der Lebensmittelwirtschaft* 2013
* Alle Angaben sind zur besseren Ubersichtlichkeit gerundet

Gesamtsumme um Doppelzahlungen aufgrund unterschiedlicher

Branchenabgrenzungen bereinigt.

1) inkl. Forstwirtschaft

2) Handwerk: Unternehmen mit Eintragung i. d. Handwerksrolle

3) Schétzung auf Basis der Handwerkszahlung 2011, ohne Innerei-Fleischer,

Speiseeishersteller, Fleischzerleger und Ausbeiner
4) Industrie zahlt Betriebe und deren Beschaftigte ab einer GréBe von 20 Mitarbeiter

EXPORTLEISTUNG FUR
DEUTSCHLAND:
67 MILLIARDEN EURO!

e 717.000 BETRIEBE
e 5 MILLIONEN ERWERBSTATIGE
* 12 PROZENT ALLER ERWERBSTATIGEN

Zu den Exportschlagern zahlen Flei-
scherzeugnisse, Milchprodukte wie
Kése, StulBwaren und Getranke. Um
wettbewerbsfahig zu bleiben, miissen
politische Rahmenbedingungen und
strategische Exportférderung an den Bediirfnissen der kleinen und
mittelstandischen Hersteller und Handler ausgerichtet werden.

Die Lebensmittelbranche beschaftigt in 717.000 Betrieben ins-
gesamt knapp 5 Millionen Menschen und damit rund 12 Prozent
aller Erwerbstatigen in
Deutschland. Damit ist sie
eine feste GroBe auf dem
deutschen  Arbeitsmarkt.
Viele dieser Arbeitsplatze
sind im landlichen Raum angesiedelt und bilden dort einen wich-
tigen Baustein in der regionalen Wirtschaftsstruktur. Die Lebens-
mittelwirtschaft ist nicht nur ein groRer, sondern auch ein verlass-
licher Arbeitgeber, denn Lebensmittel werden immer gebraucht.
So konnten die Arbeitsplétze in dieser Branche auch im Zuge der
weltweiten Wirtschaftskrise erhalten werden.



Wir bilden aus!” — Investitionen in die Zukunft

Landwirtschaft' 33.600] Mit zahlreichen attraktiven Ausbildungsbe-
rufen stellt die Lebensmittelwirtschaft nicht

AgrargroBhandel 3.900 . . .
grere —I nur die Zukunft ihrer Branche sicher — der
Handwerl? 37.900 | gesamte deutsche
Ll 36900 | 255.300 AUSZUBILDENDE Arbeitsmarkt - profi-
tiert von den her-
GroBhandel 16.100| vorragend ausgebil-
Einzelhandel 64_7001 Qeten Fachkraften. D.erze.lt wird ca.. 255.3Q0
jungen Menschen mit einer Ausbildung ein
Gastgewerbe 63.050 | erfolgsversprechender Start ins Berufsleben
Auszubildende in der Lebensmittelwirtschaft* 2013 geboten. Zusatzlich konnen sie eine Vielzahl

* Industrie zahlt Betriebe und deren Beschaftigte ab einer GroRe von 20 Mitarbeiter
1) inkl. Forstwirtschaft
2) Handwerk: Unternehmen mit Eintragung i. d. Handwerksrolle

von Weiterbildungs- und Aufstiegsmdglich-
keiten nutzen.

Herausgeber:

Bund fiir Lebensmittelrecht

und Lebensmittelkunde e.V. (BLL)
Claire-Waldoff-StraBe 7

10117 Berlin

wwwbll.de

Alle Rechte vorbehalten

Bekenntnis zu gesellschaftlicher Verantwortung

und Nachhaltigkeit

Verbraucher in Deutschland kdnnen heute aus
einem so noch nie dagewesenen Angebot an hoch-
wertigen und sicheren Lebensmitteln auswéhlen.
Die Landwirtschaft produziert beste Rohstoffe, die
zu Qualitatsprodukten weiter verarbeitet werden.
Um hochwertige Lebensmittel produzieren zu kén-
nen, sind gesunde Bdden und eine saubere Umwelt
die Grundvoraussetzung. Sozial und 6kologisch
verantwortliches Management und nachhaltiges
Wirtschaften haben mittlerweile auf breiter Ebene
Einzug in die Lebensmittelbranche gehalten. Die Un-
ternehmen sind sich ihrer hohen gesellschaftlichen
Verantwortung bewusst und engagieren sich auf viel-

Beteiligte Verbande:

BGA: wwwbga.de

BVE: www.bve-online.de

DBV: wwwbauernverband.de
DEHOGA: wwwdehoga-bundesverband.de
DFV: wwwi fleischerhandwerk.de
DKB: wwwkonditoren.de

HDE: wwweinzelhandel.de

ZDB: wwwbaeckerhandwerk.de

faltige Weise. Die Lebensmittelbranche steht natiir-
lich auch in direktem Kontakt zum Konsumenten. Sie
bietet ihren Kunden umfangreiche und detaillierte
Verbraucherinformationen zu Lebensmitteln, Ernah-
rung und gesundem Lebensstil, die intensiv genutzt
werden.

Es ist der Lebensmittelwirtschaft ein besonderes An-
liegen, sich neben der Herstellung und dem Vertrieb
von Lebensmitteln auch fiir ihr gesamtes Umfeld ein-
zusetzen: fiir die Menschen, fiir die Gesellschaft und
fir die Umwelt.
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