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| Anlage der Studie

Fiir das PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012 im
Auftrag der Bundesvereinigung der Deutschen Ernahrungsindustrie (BVE) wurden
zum flinften Mal in Folge 400 Geschaftsfithrer bzw. Exportleiter der deutschen
Ernahrungsindustrie befragt.

Die erste Befragungswelle wurde im Mai 2010 durchgefiihrt.

Die Umfrage bietet einen umfassenden Uberblick iiber die aktuelle
Exportkonjunktur in der Ernahrungsindustrie und wird vom
Bundesministerium fiir Ernahrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz
gefordert. Der Exportklimaindex wird aus der Einschatzung der aktuellen
Geschaftslage und der Erwartung fiir die nachsten sechs Monate errechnet.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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| Erlauterung der Methodik

Methode: Telefonische Befragung (CATI)
standardisierter Fragebogen
Zielgruppe: Exportleiter, Geschaftsfiihrer
Stichprobe: 400 befragte Unternehmen
Adressenquelle: BVE-Adressdaten Export
Adresspool: ca. 1.600 Adressen

Befragungszeitraum: Frithjahr 2012

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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Stichprobe

Branchen Stichprobe absolute Anteil in der Stichprobe
Werte in % (ungewichtet)

Molkereiprodukte 39 9,7

StiBwaren 65 16,3

Fleisch 33 8,3

Ol 10 2,5

Bier 30 755

Obst- und Gemiiseverarbeitung 30 7,5

Alkoholfreie Getranke 35 8,7

Fleisch- und Wurstwaren 63 15,8

Feinkost, Fertiggerichte 25 6,2

Backwaren 45 11,3

Sonstige 25 6,2

Gesamt 400 100

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie
PwC
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Export-Klima Lesebeispiel

Beurteilung der Geschiftslage

Beurteilung der Geschiftserwartung

Gut 50% Besser 20%
Befriedigend 30% Gleichbleibend 50%
Schlecht 20% Schlechter 30%
Saldo +50-20 = 30 Saldo +20-30 = - 10

Unternehmen, die die Geschaftslage
positiv beurteilen, haben eine Mehrheit
von 30 %-Punkten gegeniiber denen,

die sie schlecht beurteilen.

Unternehmen, die eine negative
Geschaftserwartung haben, besitzen
eine Mehrheit von 10 %-Punkten gegen-

tiber denen, die eine Verbesserung erwarten.

Export-Klima = ,/(30 + 200) * (—10 + 200) — 200 = 9

Beim Export-Klima iiberwiegt die positive Beurteilung mit 9 %-Punkten.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie
PwC

Mai 2012
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Geschdaftslage, Geschdaftserwartung, Exportklima

Die aktuelle Geschiftslage in den Auslandsmarkten ist den Angaben der Unternehmen
zufolge unverandert positiv. Der Saldo der positiven und negativen Einschatzungen hat
sich nicht verandert und betragt weiterhin +51 Punkte.

Die branchenspezifische Betrachtung ist sehr heterogen: wahrend bei Molkereiprodukten,
Backwaren, Bier und alkoholfreien Getranken die Geschaftslage mit jeweils iiber +60
Punkten tiberwiegend als gut bezeichnet wird, ist die Lage bei Fleisch mit +7 deutlich
schlechter als vor 6 Monaten (+48).

Vor allem im Hinblick auf die Geschaftserwartung fiir die kommenden sechs Monate
ist von den Unternehmen der Ernahrungsindustrie eine optimistischere Einschiatzung zu
horen. Der Saldo stieg im Vergleich zum Dezember-Wert von +28 Punkte auf + 35 Punkte
an.

Das Exportklima der deutschen Ernahrungsindustrie hat sich im Vergleich zur
Dezember-Erhebung wieder aufgehellt. Der Index, der sich aus der Beurteilung von
Geschaftslage und Geschaftserwartung errechnet, hat im Mai 2012 um 4 Punkte auf
aktuell +43 Punkte zugelegt.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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| Geschdftslage

Gesamt und ausgewahlte Branchen

Frage 2: Wie beurteilen Sie die
aktuelle Geschaftslage Thres
Unternehmens in den
Auslandsmirkten?

n = 400

Salden in %-Punkten

6
8
55 >
51 50

3838

34

MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai = MaiDez.MaiDez.Mai = MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai = MaiDez.MaiDez.Mai

12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10
Gesamt Bier Obst- und alkohol- Molkerei-  SiiBwaren Backwaren Fleisch Fleisch-
Gemiise- freie produkte waren
verarbei- Getranke
tung
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I (X ]
Geschdaftserwartung
Gesamt und ausgewahlte Branchen

55
50
48 49
43 b 45
38 4038
35 34, 57 34
o 33
2
2424 24 23
19

Frage 3: Wie ist Ihre
Geschiftserwartung fiir die
nichsten 6 Monate in den
Auslandsmirkten?

n = 400
Salden in %-Punkten

MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10 12 11 11 10 10
Gesamt Bier Obst- und alkohol- Molkerei- StuBwaren Backwaren Fleisch Fleisch-
Gemiise- freie produkte waren

verarbei- Getranke
tung

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie

Mai 2012
PwC

9



| Exportklima

Gesamt und ausgewahlte Branchen

3 45
3914 39

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

Gesamt

6
60 4

56 56
52

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

Bier

50
4443

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

Obst- und

Gemiise-

verarbei-
tung

2
> 4848

37

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

alkohol-
freie
Getranke
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61

48 47

32| |33

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

Molkerei-
produkte

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

Siiwaren

60

45

3430
30

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

Backwaren

Fragen 2, 3

n =400
Salden in %-Punkten

3838

293058 2908

21
18

MaiDez.MaiDez.Mai

MaiDez.MaiDez.Mai
12 11 11 10 10

12 11 11 10 10

Fleisch Fleisch-

waren
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Export in EU-Lander

Rund 80% der deutschen Lebensmittelexporte werden innerhalb der Europaischen Union
abgesetzt. Zu den wichtigsten Absatzmirkten zihlen Osterreich, Frankreich, Niederlande,
Italien und Polen. Polen wird als Exportmarkt insbesondere im Vergleich zu Spanien und
GroBbritannien immer wichtiger.

Gegeniiber der Dezember-Befragung sind die Exporterwartungen fiir die groBen Markte
Frankreich, Niederlande und Osterreich weitgehend stabil. Lediglich die Erwartungen fiir
Italien haben sich deutlich verbessert: 36% der befragten Unternehmen (ggii. 27% im
Dezember) rechnen mit steigenden Absatzen und nur noch 14% (ggii. 19%) erwarten
riicklaufige Exporte.

Dagegen haben sich die Exporterwartungen fiir Spanien aufgrund der schlechten
konjunkturellen Lage und den aus der Eurokrise resultierenden Risiken weiter
eingetriibt: nur noch ein Fiinftel der Befragten (ggii. 28% im Dezember) geht von
steigenden Exporten aus, wahrend nahezu der gleiche Anteil (18%) weiter sinkende
Absatze erwartet. Auch GrofBbritannien wird von den befragten Unternehmen
weiterhin kritisch bewertet: immer noch 18% (ggii. 23% im Dezember) gehen von
riicklaufigen Exporten aus.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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Export in EU-Lander
Welches sind die 3 wichtigsten EU-Lander, in die Ihr Unternehmen regelmafig
exportiert?

Frage 4
n =400

Angaben in %

Mai 2012 35 .
- . Dez. 2011 Mai 2012
Osterreich Mat o011 33 . Deg. 2011
Dez. 2010 34 Spanlen Mai 2011
Mai 2010 28 Dez. 2010

Mai 2010
Mai 2012 33
. Dez. 2011 37

Frankreich Mai 2011 34 Mai 2012
Dez. 2010 5 . . Dez. 2011
Mai 2010 38 GroBbritannien Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2012 Mai 2010

. Dez. 2011

Niederlande Mot 2011
Dez. 2010 Mai 2012
Mai 2010 . Dez. 2011
Mai 2012 Belglen Mai 2011
Ttali Dez. 2011 Dez: 2010
allen Mai 2011 Mai 2010

Dez. 2010
Mai 2010 Mai 2012
Mai 2012 20 . Dez. 2011
P 1 Dez. 2011 13 Danemark Mai 2011
olen Mai 2011 1 Dez. 2010
Dez. 2010 1 19 Mai 2010

Mai 2010 3
PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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| . . .
Absatzerwartungen fir die nachsten 6 Monate

EU-Lander (1)

Belgien

Danemark

Frankreich

Italien

Niederlande

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Steigend
6

N
(=)
N
N
s N

1
43

37
33

39

42
42

34

35

N

=)

41
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Frage 5: In Bezug auf den Absatz wird er in (EU-Land)...
Liander mit mind. 30 Beurteilungen

Gleichbleibend

41

Angaben in %
Differenz zu 100 % = k. A.

Sinkend

7
3

Mai 2012
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Absatzerwartungen fir die nachsten 6 Monate
EU' Lﬁndel‘ (2) Frage 5: In Bezug auf den Absatz wird er in (EU-Land)...

Liander mit mind. 30 Beurteilungen
Angaben in %
Differenz zu 100 % = k. A.

Steigend Gleichbleibend Sinkend

Mai 2012 42 54

Dez. 2011 41 55

Osterreich Mai 2011
Dez. 2010

48

-
W
[=))

Mai 2010

w
-]

Mai 2012

W
=)

Dez. 2011
Polen Mai 2011
Dez. 2010

%
N £Y
winN

Mai 2010

N
(=]

Mai 2012

N
@®

. Dez. 2011
Spanlen Mai 2011
Dez. 2010

Mai 2010

Mai 2012

. . Dez. 2011
GrofBbritannien

Mai 2011

Dez. 2010
Mai 2010
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Export in Nicht-EU-Lander

Die wichtigsten Absatzmarkte auBBerhalb der EU sind weiterhin die USA, Russland und
die Schweiz. Die Absatzerwartungen fiir die USA sind nach dem Hoch im Dezember
deutlich zuriickgegangen: nur noch 41% der Befragten (nach 63% im Dezember) gehen
von steigenden Absitzen aus. Diese Erwartungen liegen aber immer noch klar iiber denen
fiir die meisten EU-Lander.

Besonders positiv schiatzen die befragten Unternehmen die Exportentwicklung fiir Japan
ein: 58% erwarten in den nachsten sechs Monaten steigende Absatze. Der japanische
Markt stabilisiert sich nach Fukushima wieder auf hohem Niveau.

Im chinesischen Markt sieht die deutliche Mehrheit der deutschen
Lebensmittelhersteller weiterhin groBes Potenzial: mehr als zwei Drittel (68%) der
befragten Unternehmen gehen hier von einem steigenden Absatz aus.

Das Exportgeschaft mit Russland zeigt sich durch den bevorstehenden WTO-Beitritt
weiterhin nicht positiv beeinflusst. Im Gegenteil sorgen die nach wie vor schwierigen
Exportbedingungen, insbesondere beim Fleischexport, und die gemaBigte Konsumlaune
in Russland dafiir, dass weniger als die Halfte der befragten Unternehmen (nach 72% im
Mai 2011) von steigenden Exporten ausgeht.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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Export in Nicht-EU-Lander
Welches sind die 3 wichtigsten Nicht-EU-Lander, in die Ihr Unternehmen
regelmafig exportiert? Frage s

n = 302 (Mai 12), 296 (Dez. 11), 315 (Mai 11)
Angaben in %

Mai 2012 Dezember 2011 Mai 2011
USA USA Schweiz 29
Schweiz 28 Russland USA 20
Russland 26 Schweiz Russland 19
PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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Absatzerwartungen fir die nachsten 6 Monate
Nicht-EU-Lander

Australien

Japan

Russland

Schweiz

USA

China

Steigend

Mai 2012 23
Dez. 2011

Mai 2011 SRR T
Dez. 2010

Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011 13

Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Mai 2012
Dez. 2011
Mai 2011
Dez. 2010
Mai 2010

Frage 9: In Bezug auf den Absatz wird er in (Nicht-EU-Land)...
Lander mit mind. 30 Beurteilungen

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie

PwC

Angaben in %
Differenz zu 100 % = k. A.
Gleichbleibend Sinkend
42 Vi Vi
66 11
6
6
8 2 1
Vi 14
46 1
4 16
1 0 0
Y 42
1 1
2 [
28 1
Vi 1 6
0
44 1
18
41 8
3 | 28 ]
[ 26 16
62
42 Vi 1
68 2
76 21
+ E 14
7 22
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Vertriebswege

Im Hinblick auf die Vertriebswege zeigt sich gegeniiber der Befragung im Dezember 2010
ein eindeutiger Trend weg von Importeuren bzw. Zwischenhandlern und hin zur
Eigenregie. Der Export in die EU-Staaten wird inzwischen von zwei Dritteln der
Unternehmen in Eigenregie und nur noch von gut einem Drittel (37%) iiber Importeure
bzw. Zwischenhandler abgewickelt. Beim Export in Nicht-EU-Staaten ist der Anteil der
Exportabwicklung in Eigenregie deutlich von 44% auf 53% gestiegen und hat damit die
Abwicklung iiber Importeure bzw. Zwischenhandler (51%) tiberholt. Kooperationen mit
deutschen Handelsunternehmen im Ausland und eigene Tochtergesellschaften in den
Zielmarkten stagnieren auf dem Niveau des Jahres 2010 und spielen daher weiterhin
kaum eine Rolle.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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Vertriebswege fiir den Export in EU-Lander
Wie ist der Export in die EU-Lander in Threm Unternehmen organisiert?

Welche Vertriebswege nutzen Sie iiberwiegend?
F 6
n = 400 (2012 und r2aogleo)
Angaben in %
Mehrfachnennungen méglich

Eigenregie/Abwicklung durch 66

deutsches Mutterunternehmen [ 61

Importeure/Zwischenhandler _37 4

Kooperation mit deutschen 8
Handelsunternehmen im Ausland [ 10

Eigene Tochtergesellschaften 7
im Ausland - W

2012

Sonstige

1
I 8
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Vertriebswege fiir den Export in Nicht-EU-Lander

Wie ist der Export in die Nicht-EU-Lander in IThrem Unternehmen organisiert?
Welche Vertriebswege nutzen Sie tiberwiegend?

Frage 10

(Filter: Export in Nicht-EU-Lander)
n = 302 (Mai 2012), 272 (Dez. 2010)
Angaben in %

Mehrfachnennungen méglich

Eigenregie/Abwicklung durch 53

deutsches Mutterunternehmen _ 44

51

tmporteure/ Zwisch el 6o

Kooperation mit deutschen 7
Handelsunternehmen im Ausland [0 6

Eigene Tochtergesellschaften 5
im Ausland [ 6

2012

Sonstige 1
L
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Bedeutung der BRIC-Staaten

Als aktuelles Thema wurde nach der Bedeutung der BRIC-Staaten fiir das Exportgeschaft
in den kommenden Jahren gefragt. Hier stehen Russland und China ganz eindeutig im
Fokus der Unternehmen. Von den befragten Exportleitern messen 38% Russland groBe
bzw. sehr groBe Bedeutung bei (ggii. 31% im Dezember 2010), der vergleichbare Wert fiir
China betragt 31% (ggi. 20% im Dezember 2010). Die Bedeutung des chinesischen
Marktes fiir deutsche Lebensmittelexporte wachst damit deutlich schneller als die
Russlands. Nur knapp 10% der Befragten glauben hingegen, dass Brasilien und Indien fiir
ihr Exportgeschaft in den nachsten Jahren Bedeutung erlangen werden.

Waihrend in Russland nicht-tarifire Handelshemmnisse, mangelnde Rechtssicherheit
und die Unsicherheit beziiglich der Handelspartner als grofSte Barrieren fiir die
MarkterschlieBung angesehen werden, sind es in China, Brasilien und Indien zunachst
die abweichenden Konsumbediirfnisse und kulturellen Unterschiede, dann aber auch
nicht-tarifare Handelshemmnisse. Auffallend ist, dass im Vergleich zur Befragung im
Dezember 2010 in allen BRIC-Staaten die nicht-tarifiren Handelshemmnisse angestiegen
sind, wahrend die Befragten bei allen anderen Hemmnissen eine deutliche Verbesserung

sehen.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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Bedeutung der BRIC-Staaten

Welche Erwartungen haben Sie hinsichtlich der Bedeutung, die die BRIC-
Staaten fiir das Exportgeschaft in den nachsten Jahren erhalten? Frage 1

n = 400
Angaben in %
Differenz zu 100% = k. A.

sehr groBe + Veranderung
sehr groBe  grofe geringe sehr geringe groBe Bedeutung ggi. 2010
e 0

Brasilien 9% +5
Russland e v
Indien +1
. +11

China Q
PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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BRIC-Staaten

Worin sehen Sie die drei groBten Hemmnisse, die eine MarkterschlieBung

erschweren?

Russland - 2012 Verinderung
ggii. 2010

nicht-tarifire Handelshemmnisse _ 25 +6

mangelnde Rechtssicherheit - 19 -21

Unsicherheit beziiglich Handelspartner - 19 -14

tarifare Handelshemmnisse - 18 9

e, N - °

Wihrungsrisiken - 11 -8

-11

unzureichende Kontaktmoglichkeiten

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie
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Frage 12

n =400

Angaben in %
Mehrfachnennungen méglich

e Nicht-tarifare
Handelshemmnisse
steigen

* Deutliche
Verbesserung bei
allen anderen
Exporthindernissen
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' BRIC-Staaten

Worin sehen Sie die drei groBten Hemmnisse, die eine MarkterschlieBung

erschweren?

China

andere Konsumbediirfnisse /
kulturelle Unterschiede

2012

-5

nicht-tarifare Handelshemmnisse

B 8

mangelnde Rechtssicherheit

Unsicherheit beziiglich Handelspartner

tarifaire Handelshemmnisse

unzureichende Kontaktmoglichkeiten

Wahrungsrisiken

N
N 5
B
B o

_7
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Frage 12
n =400
= Angaben in %
Veranflerung Mehrfachnennungen méglich
ggii. 2010
-18 * Nicht-tarifare
Handelshemmnisse
i steigen
e Deutliche
-19 Verbesserung bei
allen anderen
-19 Exporthindernissen
-7
-19
-8
Mai 2012
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BRIC-Staaten

Worin sehen Sie die drei groBten Hemmnisse, die eine MarkterschlieBung
erschweren?

Frage 12
| : n =400
oy e .o aben in %
BI'aSlllell 2012 Veranderung Mehrfachnennuglglgn méglicfl
' ggu. 2010
andere Konsumbediirfnisse / _ 1 .18 « Andere Konsum-
kulturelle Unterschiede 3 NP .
bediirfnisse bleiben
nicht-tarifire Handelshemmnisse - 18 +9 Haupthindernis
* Nicht-tarifare
unzureichende Kontaktmoglichkeiten - 15 -20 Handelshemmnisse
steigen
tarifare Handelshemmnisse - 12 ) e Deutliche
Verbesserung bei
Unsicherheit beziiglich Handelspartner - 11 -15 allen anderen
Exporthindernissen
Wihrungsrisiken - 10 -12
mangelnde Rechtssicherheit - o] 14
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' BRIC-Staaten

Worin sehen Sie die drei groBten Hemmnisse, die eine MarkterschlieBung

erschweren?
.‘.“'\.: |

1 Verind

Indien - 2012 erggﬁ'e;grlf
andere Konsumbediirfnisse / _

kulturelle Unterschiede 36 -11

tarifire Handelshemmnisse - 13 -2

nicht-tarifaire Handelshemmnisse - 13 +1

Unsicherheit beziiglich Handelspartner - 12 -18

unzureichende Kontaktmoglichkeiten - 11 -26

mangelnde Rechtssicherheit - 8 -19

=7

Wahrungsrisiken _ 8
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Frage 12

n =400

Angaben in %
Mehrfachnennungen méglich

Andere Konsum-
bedirfnisse bleiben
Haupthindernis

Nicht-tarifare
Handelshemmnisse
steigen

Deutliche
Verbesserung bei
allen anderen
Exporthindernissen
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Inanspruchnahme von Exportfordermafinahmen

Als weiteres Thema wurden die Unternehmen zur Inanspruchnahme und dem Nutzen
staatlicher und privatwirtschaftlicher ExportfordermafSnahmen befragt. Insgesamt ist die
Nutzung aller verfiigbaren Exportforderinstrumente noch stark verbesserungsfahig.
Marktstudien und Landerinformationen, Auslandsmessebeteiligungen sowie
Fortbildungen und Exportseminare sind die am starksten genutzten
Exportforderinstrumente. Auch hinsichtlich des Nutzens fiir das Exportgeschaft erzielen
diese Instrumente die hochste Wertschatzung. Die Griinde fiir die geringe Nutzung der
verfligharen ExportfordermafSnahmen sind zu analysieren.

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie Mai 2012
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Inanspruchnahme von Exportfordermafinahmen
Wie intensiv werden diese MaBnahmen von Thnen in Anspruch genommen?

AHK-Unternehmerreisen

Auslandsmessebeteiligungen
(BMELYV, Bundeslander)

Delegationsreisen mit der deutschen Politik

Fortbildungen, Schulungen,
Exportseminare

Marktstudien und Landerinformationen
(BMELV, Germany Trade & Invest)

Absatz- und Kooperationsforderung

Beratung durch deutsche Botschaften

Exportberatung durch
Organisationen der Wirtschaft
AuBenwirtschaftstag der Agrar- u.

Ernahrungswirtschaft
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Frage Z1

n =400

Angaben in %

Differenz zu 100 % = k. A.

gar nicht
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6 21
22 11 51
27 13 46
11 1 82
19 2 75
) 13 61

8 1 84
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Beurteilung von Exportfordermafinahmen

Wie beurteilen Sie den Nutzen dieser MaBnahmen fiir Ihr Exportgeschaft?

Frage Z2
Filter: Nimmt MaBnahme ... in Anspruch
Angaben in %
Differenz zu 100 % = k. A.

AHK-Unternehmerreisen

Auslandsmessebeteiligungen
(BMELV, Bundeslander)

Delegationsreisen mit der deutschen Politik

Fortbildungen, Schulungen,
Exportseminare

Marktstudien und Landerinformationen
(BMELYV, Germany Trade & Invest)

Absatz- und Kooperationsforderung

Beratung durch deutsche Botschaften

Exportberatung durch
Organisationen der Wirtschaft
AuBenwirtschaftstag der Agrar- u.
Ernahrungswirtschaft

PwC-Exportbarometer der deutschen Ernahrungsindustrie
PwC
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l Thre Kontakte

Gerd Bovensiepen

Partner und Leiter des

Competence Center Retail & Consumer
PricewaterhouseCoopers AG WPG
Tel.: (0211) 981 2939

e-Mail: g.bovensiepen@de.pwc.com

Dr. Stephanie Rumpff

Senior Manager Business Development
Competence Center Retail & Consumer
PricewaterhouseCoopers AG WPG

Tel.: (0211) 981 2118

e-Mail: stephanie.rumpff@de.pwc.com

© 2012 PricewaterhouseCoopers AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft. Alle Rechte

Dr. Sabine Eichner

Geschaftsfithrerin

Bundesvereinigung der

Deutschen Ernahrungsindustrie (BVE)
Tel.: (030) 200 786 151

e-Mail: seichner@bve-online.de

Stefanie Lehmann

Referentin Wirtschaftspolitik
Bundesvereinigung der

Deutschen Ernahrungsindustrie (BVE)
Tel.: (030) 200 786 143

e-Mail: slehmann@bve-online.de

vorbehalten. In diesem Dokument bezieht sich "PwC" auf die PricewaterhouseCoopers

Aktiengesellschaft Wirtschaftspriifungsgesellschaft, Frankfurt am Main, die eine

Mitgliedsgesellschaft der PricewaterhouseCoopers International Limited (PwCIL) ist. Jede der

Mitgliedsgesellschaften der PwCIL ist eine rechtlich und wirtschaftlich selbstandige

Gesellschaft.
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