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Meica
~.Germany's sausage No.1!"
(Meica macht das Wurstchen)

Dolling hareico

,original German Currywurst"

Lockwitzgrund
,0ne of the eldest brands in Germany.”

GERMAN SALAMI
pepper-coated

Windau
,German Salami“
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-EIn Bestandteil des weltweiten Erfolgsrezeptes
unserer Lebensmittel liegt in ihrer Sicherheit.
,Made in Germany* steht dabei fir Qualitat
und Zuverlassigkeit.”

(llse Aigner, Bundesministerium ftr Ernahrung,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz)
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200 — Verbraucherpreise gesamt (+85 % seit 1980)
150 S
100 _| Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke (+50 % seit 1980)

50

1980 1990 2000

Indexwerte 1978 = 100
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,Kein anderes Land in der Europaischen Union
verflgt tber ein vergleichbar niedriges
Preisniveau fur Lebensmittel wie Deutschland.”

(Jurgen Abraham, BVE Vorsitzender)
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prakﬁkus.ch I rancas

Stches _ ” B Startseite » Swissness Produ X7 Thr Warenkorb
Suchbearff f Artikeln enthalk 0 Artikel
Swissness Produkte Online-Katalog
A N
Eronukie N artikel 1 -9 yon 19 Artikeln

Neuheiten

Angebot der Woche
Heim + Haushalt
Cutdoor + Garten [
Sommerartikel
Top-Produkte
wallness + Srhdnheit &

M-IMFOLIME = Mewsletter = Seite weiterempfehlen = Seite drucken olF|1

M I G ROS Direkteinstieg Filialen & Offungszeiten Suche

|Bitte auswihlen Vl w |Bitte Crt oder PLZ eingeben | w |Bitte Suchbegriff eingeben | W

Aktionen &Angebote Supermarkl Fachméarkle  Online Shups M-CURMULLS Bervices

P.,ED e = s Y AL =LA

* Mlgrus * LII:uar die Migros + Wer'te Swmsness

,.d-.-—'-
—

Ein [Vl schwe ze_ri'-

Die Migros Ist traditionell ein Tall der schwelzarischen Gesellschaft. Sle gestattet
die Zukunft des Landes aktiv mit und engaglert sich dafir, dass zwischen den
wirtschaftlichen, &kologischan und sozialen Anspriichan ain Glelchgewicht
gefunden wird. Die Migros ist das Schweizer Unternehmen, das sich mit
Leldenschaft fiir die Lebensqualitit seiner Kundinnen und Kunden einsatzt.

Ein M besser.
Swizzness izt nur einer
der finf werte der
Miaros. Hier erfahren
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@ssness steht fir uns ganz klar im FDL:D
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,Hochste Qualitat aus der Schweiz
Schweizer Fleischprodukte fur deutsche Konsumenten*
(Lebensmittel Zeitung, 28. Mai 2010)
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ST. GALLER @

KALBSBRATWURST

Ceschiitzte Geografische Angabe GGASIGP

Zertifiziert/Certifide (SCES 038)
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